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 Abstract :البحث ملخص 

تعتبر حاسة اللمس بالنسبة للكفيف الوسيط الذي يمكنه من تذوق الشعور بجمال العالم الخارجي كما أنها مصدر من      

  . مصادر اكتساب الخبرات ووسيلة من وسائل اتصاله بالعالم الخارجي

نقطتين الأولى هى فتح آفاق جديدة في كيفية  تتطلب البحث فيإستراتيجية التفكير فى تصميم إعلانات للمكفوفين إلا أن 

أهمية حاسة اللمس بالنسبة للكفيف حيث أدركت بعض المجتمعات المتقدمة تفعيل درجة ارتباط العميل بالمنتج، والأخرى فى 

واستحدثت نوعاً من التدريب اللمسي أطلقت عليه التربية اللمسية أو التعليم باللمس لتزويد المكفوفين بالمعلومات والخبرات 

يراعى فيها طبيعة الحركة والتنقل لدى الفنية والجمالية والتاريخية والجغرافية والاجتماعية وذلك بإنشاء متاحف ومعارض 

 المكفوفين لعرض التراث الثقافي والفني .

حتى تصبح لديه مهارات تلقائية ولا يجد صعوبة في التفاعل مع المثيرات البيئية، ويمكنه بعد ذلك مواصلة التعلم بشيء   

فتم التوجه إلى الإعلانات القائمة على فكر  ،من السهولة واليسر والإقبال على تلك العمليات بالكثير من الأمل والتفاؤل

الإدراك اللمسي للكفيف؛ حيث يختلف هذا عن الإدراك البصري لدى المبصر إلا أن الكفيف يمكنه الربط و الدمج و الوصول 

مة دون إلى نتائج تبعا لممارساته المستمرة و المتواصلة وطبيعة التمرينات و التدريبات التى تعرض لها، في استقلالية تا

الاعتماد على الغير، فكلما كان تدريب يده على اكتساب الخبرات والمعلومات مبكراً كلما كان لذلك أثر ايجابي على شخصيته 

واستعداده للاندماج في الجماعة و التفاعل معها بسهولة واعتماده على ذاته بشكل ملموس ولجوئه للآخرين في أضيق نطاق 

 الإعاقة هى الحافز التى  زودتهم بشحنات من الدافعية.فربما كانت  وفي ظروف معينة،

 التي يمكن تلخيصها في محاولة الإجابة عن التساؤل الآتي :  مشكلة البحثومن هنا تنحصر 

خلق حالة كيف يمكن توظيف الملامس وكتابات برايل والكوفراج كاستراتيجيات جديدة فى تصميم إعلانات للمكفوفين و 

 بها نوع من الخيال يشعر بها ذو الإعاقة البصرية تجاه الإعلان عن المنتج ؟ لغة بصرية مختلفةإلى جديدة هدفها الوصول 

إلى استخدام الكوفراج والملامس وكتابات برايل من أجل تكوين أشكال جديدة للاستمتاع بالحالة المتخيلة  ويهدف البحث

فى تصميم  وضع إستراتيجية جديدةيكون لها بالغ الأثر في  داخل الإعلان، مما يعزز تحقيق تأثيرات شعورية تجاه المنتج،

 الإعلانات للمكفوفين بصرياً. 

الاستقرائي لجمع المعلومات والبيانات عن المدركات الحسية والتخيلية لدى الكفيف بصرياً وكيفية  البحث المنهجويتبع 

تطبيقى لنماذج من طلبة اكاديمية الفن والتصميم _ قسم استخدام طريقة برايل فى الجملة الإعلانية، ثم يتبع البحث المنهج ال

في التفرد بعرض أفكارهم وتصوراتهم فى كيفية تصميم الإعلان للكفيف  2020جرافيك وفنون الإعلان _الفرقة الأولى 

 بصرياً، وتسهيل إدراكه للفكرة الإعلانية المتخيلة عن طريق الملمس والتعرف على مضمون الرسالة الإعلانية. 

mailto:efaramawy82@gmail.com
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تجاه الإعلان، والتنبيه للمتلقى بالإيحاء للصورة المتكونة  الجانب التخيلى عن طريق الملامسمدى تأثير  وقد أظهرت الدراسة

داخل عقل )الكفيف بصرياً( وهى تلك المفاهيم التى يمكن إدراكها عن طريق استخدام الحواس ) حاسة اللمس ( وقد كانت 

 تصميمات باستخدام الملامس معتمدة على الخيال في مجال الإعلان.هذه الرؤية لها استكشافها في تنفيذ 
 

 :Key words الكلمات الدالة

                .الملامس  .الكفيف بصرياً  .طريقة برايل .الإستراتيجية الإعلانية

Abstract: 

    The sense of touch is for the blind person who is able to savor the feeling of the beauty of the 

outside world, as it is a source of gaining experiences and a means of communicating with the 

outside world. 

    However, the strategy of thinking about designing ads for the blind visually requires research 

in two points, the first is to open new horizons in how to activate the degree of customer 

relevance to the product, and the other in the importance of the sense of touch in relation to the 

blind as some advanced societies realized and developed a type of tactile training called touch 

education or touch education To provide the blind with information, technical, aesthetic, 

historical, geographic and social information by establishing museums and galleries that take 

into account the nature of movement and movement of the blind for the display of cultural and 

artistic heritage. 

   Hence, the research problem that can be summarized is limited to trying to answer the 

following question: 

How can the employers and Braille and Coverage writings be employed in designing the 

advertisement for the visually impaired and creating a new situation that aims to reach a 

different visual language with a kind of imagination that has a visual disability towards 

advertising the product as it has an effective role in opening new horizons in how the customer 

relates to the product? 

    The research aims to use the cover and contacts to form new forms to enjoy the imagined 

situation inside the advertisement, which enhances the achievement of emotional effects 

towards the product, which have a great impact on setting a new strategy in designing ads for 

the visually impaired. 

The research follows the inductive approach to collect information and data on the visual and 

sensory perceptions of the blind visually and how to use the Braille method in the ad sentence, 

then the research follows the applied approach to forms from students of the Academy of Art 

and Design _ Department of Graphic and Advertising Arts _ First Division 2020 in the 

exclusivity by presenting their ideas and perceptions in how to design the advertisement 

Visually impaired, and facilitate his awareness of the imagined advertising idea through the 

texture and identification of the content of the advertising message. 

The study showed the extent of the effect of the imaginary side through contact with the 

advertisement, and alerting the recipient to suggest the image formed within the mind (visually 

blind), which are those concepts that can be perceived by using the senses (sense of touch) and 

this vision has had to be explored in the implementation of designs using approved textures On 

imagination in advertising. 

Key words: 

Advertising strategy. Braille. Visually impaired.  Touchers. 
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  : Introductionمقدمة 

تسعي الشركات دوماً بتفعيل كيفية ارتباط العميل بالمنتج والاحتفاظ بصورة مميزة له فى مخيلته والوصول إليه بدون     

طريقة أى صعوبات، ومن هنا بدأ التفكير فى توسيع دائرة ارتباط الكثير من العملاء وذويهم، وتصميم إعلانات للمكفوفين    )

، لذا يأتى دور الإعلان فى تنفيذ أفكار لكتابةاحتى اءة ولقرافي و الإعاقة البصرية تساعد ذخاصة ( فهناك أدوات برايل

 . الملامسإعلانية لهم للكثير من المنتجات عن طريق 

حيث يحتلوا المكفوفين بصرياً نسبة كبيرة فى العالم، حيث قدرت منظمة الصحة العالمية عدد المعاقين بصرياً على الصعيد    

، البصر(مليون نسمة ممن يعانون من الاعاقة البصرية )ضعف  285ناء على أحدث الدراسات بأن هناك نحو العالمي وذلك ب

 (   (https://aawsat.com/home/article/2159371مليون شخص من )المكفوفين( فى جميع أنحاء العالم .  39

إن أهم ما يميز الإعلان ليس البيع والتخلص من السلعة عن طريق بيعها للمستهلك وتحقيق أعلى عائد من المبيعات،      

وكيفية التغيير لبداية التعامل مع هذا المنتج دون غيره من المنتجات الاخرى بالارتباط بالمنتج ولكن هو كيفية اقناع العميل 

على )أكبر شريحة من العملاء( وقد أدى هذا إلى استخدام النشاط الاعلانى كأداة مؤثرة  المنافسة وصولاً  إلى الإستحواذ

 للرسالة الإعلانية )العاطفة(

ومن أشهر من تبنى هذه الرؤية ايريك دو بليسى الذى افترض أن ) العاطفة تحكم سلوكنا وتحدد ما يصير ضمن العقل      

ورباً فى توجيه انتباهنا فالجانب العاطفى والاهتمام بهم  )المكفوفين( وهو ما الواعى( وأفاد بأن العاطفة تلعب دوراً مح

مُتعة  يحفزهم لأن ينتبهوا أو يتلقوا الرسالة الإعلانية فالعاطفة تعزز درجة التأثر بالإعلان والارتباط بالمنتج فهى تعتمد على

 فى كيفية ما يفكر فيه الآخرين . التوقع 

ان الإنسان يعتمد على إدراك ملامس الأشياء والتعرف عليها؛ فلكل شئ فى الطبيعة ملمس يختلف وفى بداية الأمر ك      

عن غيره ناتج من المظاهر الفيزيائية التى يتكون منها مثل الخامات الطبيعية، والخامات المصنعة، والخامات نصف مصنعة، 

لكثير من الخامات وتعرفه عليها بمختلف اشكالها وخواصها؛ فأنه وامتداداً لهذا فإن إدراك الملامس )للكفيف ً( امراً طبيعياً ل

حينئذً تتولد فى مخيلته الأفكار والإبداعات التى بدورها تقوده إلى التذوق للعمل التصميمى، ومن هذا كان الهدف ابتكار 

 تصميمات إعلانية بالملامس مدعمة بكتابات )طريقة برايل( للمكفوفين .

 :Statement of the problemمشكلة البحث 

خلق حالة كيف يمكن توظيف الملامس وكتابات برايل والكوفراج كاستراتيجيات جديدة فى تصميم إعلانات للمكفوفين و  

 بها نوع من الخيال يشعر بها ذو الإعاقة البصرية تجاه الإعلان عن المنتج ؟  لغة بصرية مختلفةإلى جديدة هدفها الوصول 

 

 البحث : أسباب اختيار موضوع 

أن الإعاقة البصرية تنطوي على صعوبات متنوعة بالنسبة للفرد وبخاصة على صعيد التعرف والتنقل والتواصل، فلهذا     

كنا بحاجة ماسة لأن تبذل الجهود المنظمة والهادفة )و بخاصة مجال الإعلان( لمساعدة الإنسان المكفوف على قبول الإعاقة 

   . ولجوئه للآخرين في أضيق نطاق وفي ظروف معينةة والتعايش معها بطريقة تكييفي
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 : Objectivesأهداف البحث

 يهدف البحث الى :  

استخدام الكوفراج والملامس وكتابات برايل من أجل تكوين أشكال جديدة للاستمتاع بالحالة المتخيلة داخل الإعلان لدى     

فى تصميم الإعلانات  وضع إستراتيجية جديدةالكفيف، مما يعزز تحقيق تأثيرات شعورية تجاه المنتج، يكون لها بالغ الأثر في 

 للمكفوفين ً. 

 

 :Assumptionفروض البحث 

 يفترض البحث أن 

توظيف الملامس واستخدام طريقة برايل والكوفراج عند تصميم الإعلان للكفيف بصرياً يحقق نوع من الأستجابة  .1

المؤثرة لديه عند عرض الفكرة بحيث يكون مشاركاً فى حالة خاصة يتحول خلالها إلى نوع من الاهتمام والاستمتاع بالتصميم 

 قراءته وتخيله.التخيلى الذى يستطيع 

 

 :Delimitationsحدود البحث 

: تقتصر على الاسس المتبعة لإستراتيجية تصميم إعلانات للمكفوفين بصرياً في تناول الفكرة التصميمية الحدود الموضوعية 

. 

 وحتى فترة الانتهاء من البحث ,  2020ابتداء من  الحدود الزمنية : 

إعلانية )لطلبة اكاديمية الفن والتصميم( تعرض أفكارهم وتصوراتهم وكيفية  متمثلة في تصميمات الحدود المكانية : 

 الاستفادة من الملامس والطباعة البارزة وكتابات برايل في تصميم الإعلان للمكفوفين بصرياً. 

 

 : Methodologyمنهج البحث 

 دى الكفيف بصرياً .يتبع البحث المنهج الاستقرائي لجمع معلومات عن المدركات الحسية والتخيلية ل

  -الفرقة الأولى  -قسم جرافيك وفنون الإعلان  -ثم يتبع البجث المنهج التطبيقى لنماذج من طلبة اكاديمية الفن والتصميم 

 في التفرد بعرض أفكارهم وتصوراتهم فى كيفية تصميم الإعلان للكفيف بصرياً . 2020لعام 

 

 : Terminologyمصطلحات البحث 

 Advertising strategyالإستراتيجية الإعلانية: 

هى تلك الخطة العامة لتنفيذ العمل والتى وضعت لتحقيق أهداف معينة، ولهذه الخطة مخرجات تتمثل فى قرارات         

 تنعكس فى انماط التفكير الإعلانى لتصميم إعلانات للمكفوفين بصرياً، وتتميز بالشمولية أى انها تغطى كافة الاحتمالات. 

)http://www.unesco.org/new/fileadmin/MULTIMEDIA/FIELD/Amman/pdf/ESP_ARABI

C_Final.pdf( 

  Braille Method طريقة برايل:

لغة بمعنى ليست يل هي الغة براللمس، لبصر عن طريق ف اضعاأو للمكفوفين المستخدم لكتابة نظام ايل هو الغة بر   

 لبصر .ف اضعاولمكفوفين الكلا من اءة لقرق اطرتقوم بتسهيل نما هي طريقة للكتابة فوإ ،لكلمةا

)https://www.facebook.com/390310434868779/posts/393370737896082/( 

https://www.facebook.com/390310434868779/posts/393370737896082/
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Visually impaired: ًالكفيف بصريا  

عجز نهائياً عن استخدام حاسة البصر منذ ولادته أو حدث له حادث قوى افقده هذه الحاسة ولا  هو ذلك الشخص الذى    

أما ضعاف البصر فهم الأفراد الذين يستطيعون  Braille Method يستطيع أن يقرأ أو يكتب إلا بتعلمه طريقة برايل  

من بعض أشكال التعديل على سبيل المثال، تكبير حجم قراءة المادة المطبوعة على الرغم مما قد تتطلبه هذه المادة أحياناً 

 (.2012)جبور بشير، المادة ذاتها أو استخدام عدسات مكبرة 

 

 Texturesالملامس :  

الملامس تعبير يدل على المظهر الخارجي لأسطح المواد، ويعبر عن الخصائص السطحية لها من حيث النعومة،      

بها عن طريق حاسة اللمس، كما أنه يضفي واقعية علي الأشكال ويعطيها صفتها عن نقل  الخشونة و الليونة، ويتم الإحساس

 (.2017الطبيعة )بالخيال( إلى العمل التصميمى )انتظار صالح،

 

 Theoretical Frameworkالإطار النظري 

 ما هى الاعتبارات المتبعة لإستراتيجية تصميم إعلانات للمكفوفين بصريا؟ً

 Enhancing individual valueتعزيز القيمة الفردية :  - 1

لها؛ )زكريا فقاً معها ولتعامل ل رصدها وامن خلاء للعملات الدقيقة لإحتياجاايعتمد على تلبية ل للمؤسسة و توجه فعّاه   

 (2003الدورى،

ستحواذ على أكبر شريحة من العملاء، كيفية ارتباط العميل بالمنتج للالتحسين ت عديدة جه تحديّاالمؤسسة توإدارة امما يجعل 

المنتجات أو الخدمات لتقديم صوره تحقيق أسلوب الاعتماد على النفس)الكفيف بصرياً(، و تكون الشركة فى تحدى م أهمن و

مما ينعكس دة؛ محدت خاصة لفئات حتياجابنموذج ذو قيمة مبتكرة فى تصميم الإعلان بالملامس وكتابات برايل بحيث يلبى إ

حيث لتسويقية خطتها امن ء جزر هذا إعتباوالاهتمام والشعور بالرضا تجاه المؤسسة، وية دلفرابالقيمة س هم بالإحساعلي

 رة المتعلقة فى اذهانهم )الكفيف بصرياً(عن المنتج.لصوافى تحسين تلعب دوراً هاماً 

 

 Designالتصميم :  -2

الفنون وتطبيقاً لكافة النشاطات الإنسانية الهادفة إلى تنظيم الوحدات مدلول واسع وغير محدد ويعتبر أصل كل  التصميم ذا   

المسئولية الأخلاقية تجاه المجتمع هي التفكير بشكل أشمل في مواجهة المشكلات الأجتماعية وتحسين نمط حياة وتكوينها، ف

 “Responsible Socially المسئولية الإجتماعية للتصميمالكثيرين )من ذوى الإعاقة البصرية(؛ ويندرج تحتها 

“Design والمسئولية الإجتماعية للشركات Social Corporate“ “Responsibility  ؛ وتعد واحدة من أقوى

الاتجاهات فهي توجيه الأدراك نحو أن الشركات يجب أن تلعب دورا محوريا لدعم القضايا الاجتماعية والبيئية جنبا مع 

هتمام ليس بالجديد ولكن من المتوقع ان يزداد في المستقبل و يتم أدراج ذلك تحت جنب مع الأهداف الاقتصادية، وذلك الأ

 Corporate Citizenship” (Loginova & Wang, 2011)“مسميات المسؤولية الإجتماعية للشركات 

وفراج بطريقة تجلب ونقصد بالتصميم هنا هو تلك العملية الكاملة لتخطيط شكل خيالى أو إنشائه بالملامس أو الطباعة الك    

 الأهتمام والسرور إلى النفس )المكفوفين بصرياً( وهذا إشباع لحاجة الإنسان نفعياً وجمالياً. 
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فعند بناء أي تصميم من الضروري التفكير في كل عنصر من العناصر المكونة له علي حده حتى يتلائم داخل الوحدة     

بد أن يكون هناك ترابط وتناسق داخل التصميم حتى نصل للصورة النهائية مع باقي العناصر فلا يشذ احدهما عن الأخر، ولا

 المرجوة حيث أن جمال كل عنصر يتوقف علي الصلة بينه وبين العناصر الأخرى.

يفية وظقيمة لإضافة لتصميم افى ع باستخدام تقنيات ومعالجات مختلفة لتنوالتحديث وامكانية إلتكنولوجى وقد أتاح التطور ا   

 ء .لعملاء اؤلاتطلعات هتلائم ءة ابكف

 

 الهدف من تصميم الإعلانات للمكفوفين بصرياً:

عنها، وسهولة استيعابها والإعتماد على الذات وهو لمُعلن ت أو الخدمات المنتجال احوت معلومابتقديم  : الإحتواء -1

الروابط الوجدانية من ى قوس ساأعلى البناء للشكل التخيلى للمنتج خلق قيمة فى م هبالتالى تسامايحتاج إليه الكفيف بصرياً، و

(Souiden,2019)  

ومات عن المنتج أو الخدمة المعلن عنها والأشكال الموجودة المتخيلة في البيئة المحيطة : أى تنظيم وربط المعلالتخيل  -2

 للكفيف بصرياً وكيفية التعرف عليها .

: وهو تحقيق الغرض التصميمى وتغزيز درجة ارتباط العميل )الكفيف بصرياً( بالمنتج، وتنفيذ الشكل المبتكر  التأثير -3

 ب الوظيفى للإعلان .بالملامس التى يجب أن تحقق الجان

 
 بصرياً  للمكفوفين إعلانات تصميم لإستراتيجية  1 رقم تخطيطى شكل

 

 Figure imaginationالشكل الخيالى :  -3

لا يتمثل إلا حين يقوم المصمم بتشكيل المادة وقد تتم معالجة الشكل ذي الدلالة الإيحائية المتخيلة فنياً عن طريق التجريد     

أو التخيل، حيث أفادت الدراسات أن الكفيف بصرياً يُمكن أن يتخيَّل أشكالًا في أحلامه، تمامًا كما يتخيل الطفل  أو التحليل

 .البصير وحوشًا سمع بها من القصص الخيالية في أحلامه

قد يتخيل الكفيف بصرياً أن الإنسان شكله هكذا، واللون الأحمر هو هكذا، والطير هكذا. فكما رسم الصورة في خياله     

 .يحلم بها. لأن الحلم هو انعكاس تفكير العقل الباطن بالأشياء المتكررة أو الموجودة في صورة الخيال

ص يحلم اعتمادًا على ما عايشه في الحقيقة لكن السؤال هل الحلم ليس حكرًا على الأشخاص المبصرين فقط، فكل شخ   

 الكفيف أحلامه تُشبه أحلام المبصرين؟ وماذا يرى فيها؟
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 تعتمد الأشكال المتخيلة على نوعين:

 كفيف منذ البداية: -1

تعتمد أحلامه على يحلم كالآخرين تمامًا لكنه لا يرى صورًا في الحلم، وإنما فاقد لحاسة البصر منذ ولادته،  هذا النوع  

 .حواسه الأخرى كالشم والرائحة والطعم. فيُمكنه أن يشعر بطعم الأشياء في منامه أو رائحتها، لكنه لا يراها مُطلقًا

 كفيف بعد إبصار: -2

أما من فقد حاسة البصر بعد فترة من الإبصار لأي سببٍ كان سواء حادث أو مرض أو شيءٍ آخر، فيُمكنه أن يُشاهد صورًا 

 ( /1307964https://almanar.com.lbل متخيلة اعتمادًا على ما عايشه خلال فترة إبصاره.)وأشكا

 

وقد ظهرت فى الآونة الآخيرة بعض الأجهزة التى تقيس القدرة على الإدراك البصرى، وخاصة لذوى الإعاقة البصرية     

راك البصرى والذى يهدف إلى قياس وتشخيص الجزئية للاستفادة من ذلك فى إدراك الأشكال، ومنها مقياس فروستج للإد

فقرة موزعة على خمس اختبارات فرعية وهى: )فاروق  57مظاهر الإدراك البصرى، ويتألف هذا المقياس من 

 (1999الروسان،

 . مقياس التآزر البصرى 

 . مقياس التمييز بين الشكل والأرضية 

 . مقياس ثبات الأشكال 

 . مقياس إدراك مواقع الأشكال 

 . مقياس إدراك العلاقات المكانية 

 

 Emotional intelligenceالذكاء الوجدانى :  -4

بطريقة إيجابية وبناءه فى إدارة العلاقات مع الآخرين؛ وهو أحد الذكاءات المطلوبة  العواطفهو القدرة على استخدام    

 (2006للنجاح فى مواقف الحياة اليومية، وهناك من يرى أن الذكاء الوجدانى له علاقة بتغيير الفكر؛ )صفية موسى، 

لفكر وتشتمل القدرة على إدراك المشاعر كما عرفه )ماير( وآخرون بأنه القدرة المسئولة عن المشاعر والعواطف لتعزيز ا

بدقة والوصول إليها وتوليد العواطف و المعرفة وفهمها وتنظيمها لتعزيز النمو العاطفى والفكرى؛ وهو فكرة ارتباط العميل 

 بالمنتج .

وتخزينها في صورة  وعندما تكون الخبرة مصحوبة بانفعال إيجابي كالفرح أو الإنجاز مثلاً، يزداد إتقان المعلومة وحفظها   

واضحة يسهل استدعاؤها ) الصورة المتخيلة عن المنتج من خلال تصميم الإعلانات للمكفوفين بصرياً ( والاستفادة منها؛ 

وذلك لأن الناقلات العصبية في الدماغ البشري تفرز مواد كيميائية تعطي شعوراً بالراحة والمرح، وذلك مع الخبرة التي 

لإيجابية، فيسجل الدماغ هذه المعلومة )عن المنتج أو الخدمة المعلن عنها(، وكأنه يقول لنفسه: هذه تعطي هذه الأحاسيس ا

 المعلومة مهمة احفظها وتذكرها واستخدمها مستقبلاً.

 

 مهارات الذكاء الوجدانى للتصور التخيلى لشكل التصميم  :

 بصرياً(.تطوير نظرة إيجابية واقعية تجاه الاعتماد على الذات)الكفيف  -

 التعامل مع الضغوط الحياتية . -

 التحكم بردود الفعل العفوية . -

 الاهتمام بتمييز الانفعالات)غاضب ، متوتر ،متزن وغير ذلك,,,,,,( -
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يؤكد دانيال أن تنمية هذه المهارات تُسفر عن شخصية متزنة متعاونة قادرة على تحمل المسؤولية و فهم الآخرين و حل    

ة على ضبط النفس في الكثير من المواقف واتزان المشاعر والقادرة على التواصل الفعال وتوقع النتائج المشكلات، والقادر

 المترتبة على السلوك.

 

 ( يوضح كيفية وصف الآلوان لشخص كفيف .1شكل رقم )

 www.ar.wikihow.com/20/4/2020https://  

 

 المحفزات الحسية : -5

هى المؤثرات الخارجية التى تعمل على تحفيز الحواس الخمسة؛ لكن تنتقص حاسة الأبصار منها بالنسبة للكفيف        

بصرياً وهى أساليب الإدراك لديه، وهى تعمل على مساعدته فى تصنيف الأشياء وإدراكها كما تعتمد على العواطف والذاكرة 

 (2017بصرياً. )الشيماء الدسوقى، المختزنة لدى الكفيف

 

 تحسين قدرة المعاق بصرياً فى التخيل للتصميم الإعلانى بالاعتماد على المحفزات الحسية:

 والأشكال الألوان لوصف اللمس حاسة استخدام . 

 المنتجات لوصف الشم حاسة استخدام . 

مجموعة منها تؤثر في نوع من الحواس كالمشاهد والمثيرات الخارجية التى تؤثر في الحواس كثيرة ومتعددة وكل     

والأشياء المرئية والأصوات المسموعة والملموسات والمذاقات والروائح، وعندما يتفاعل الفرد المعاق بصرياً مع تلك 

ضو المثيرات فإنه يتم إدراكها بنقل معلوماتها عبر الأعصاب أي عبر عضو الحس والخلايا العصبية المستقبلة في ذات الع

ثم الأعصاب الحسية المرتبطة بالدماغ والتى تختص بذلك العضو، حيث تترجم وترمز وتصف إلى عدد من الإدراكات 

وتدمج في ذاكرة الفرد لتكون جاهزة للاستدعاء وبهذه الكيفية تتم عملية التعلم لدى أي فرد وعلى سبيل المثال يتعلم الكفيف 

 بصرياً الألوان بهذه الطريقة.

 

 والأشكال الألوان لوصف اللمس حاسة استخدام . 

أعطِ الشخص بعض أوراق الشجر أو وريقات الحشائش ليتحسسها وأخبره أن هذه الأشياء خضراء اللون،  الأخضر :

 نعومة وليونة أوراق الشجر بأنها خضراء اللون؛ فالأخضر يوحي بالحياة. فالأخضر يمثل الأجزاء الحية من النباتات، أما

http://www.ar.wikihow.com/20/4/2020
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اجعله يضع يده في وعاء من الماء البارد واشرح له كيف يكون الماء أزرق اللون. أخبره بأن كمية ضئيلة من  الأزرق :

الماء سيكون لونها أزرق فاتح، يميل للشفافية عديم اللون، أما الكميات الهائلة من الماء مثل الأنهار والمحيطات، فهي درجة 

 أغمق من الأزرق.

رة، كالتي تصدر من النار أو شعلة الشمعة أو عين الموقد الحارة، حمراء اللون. يمكن اعتبار فسر له كون الحراالأحمر : 

 .اللون الأحمر نوعًا من الحرارة أو حتى الاشتعال

 

 الاسود( .-( يوضح تصور جراقيكى لتخيل الكفيف بصرياً لدرجات )الآبيض2شكل رقم )

 www.ar.wikihow.com/20/4/2020https://  

 

 الاستفادة من قدرة الكفيف بصرياً على التفرقة بين النور والعتمة في مساعدته على التعرف غلى اللونين الأبيض والأسود

 :هو الظلمة . الأسود 

 :هو وجود الضوء.الأبيض 

 

 المنتجات لوصف الشم حاسة استخدام . 

 أنه كان يمكنها عن طريق حاسة الشم أن تتبين الأماكن التي تنتقل خلالها و تدرك العالمة الكفيفة " هيلين كيلر"ولقد ذكرت 

ما إذا كان المكان الذي توجد في محيطه عيادة طبيب أم أنه محل لبيع العطور أو أنه محل لبيع المواد الغذائية، وأنها كانت 

 إلىتدرك اقترابها من منزلها عندما تحمل إليها نسمات الهواء رائحة القهوة المنبعثة من المقهى القريب منه فتوجه نفسها 

 . الاتجاه الصحيح لدخول المنزل

علي المبصرين في حاسة الشم و  أنهم يتفوقونولقد أشارت نتائج بعض الدراسات التي أجريت علي العديد من المكفوفين 

ذلك مرجعه التدريب الشاق والمتواصل لهذه الحاسة كوسيلة من وسائل تعرفهم علي البيئة المحيطة بهم والحصول منها علي 

خبرة المشتركة يحدث فى عقل المتلقى خبرة متشابهة لتلك التى حدثت فى عقل معلومات ذات فائدة للكفيف، فالتواصل بال

 (1999محمد يسرى ،المُرسل )

 

فاجعله ينتبه للرائحة  بصرياً: للكفيف الشم( )حاسة طريق عن والروائح بالنكهات الألوان وصف إمكانية توضيح اما     

فالبرتقال فاكهة برتقالية اللون وذات رائحة مميزة، والأخضر عادةً لا يكون حلوًا كالفاكهة، بل لاذعًا مُرًا، أما عن  ".والنكهة

رائحته فهو قد يتمتع بروائح أخرى، أما الأطعمة الحارة والتوابل الحارة المستخدمة بها، حمراء اللون غالبًا، كما أن الأحمر 

http://www.ar.wikihow.com/20/4/2020
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 .والتوت والكريز. أخبره أن الأحمر يحاكي الطعم الحلو المركز في هذه الأطعمة هو لون أطعمة أخرى كالفراولة

ومن هنا تبدو أهمية تنمية وتدريب هذه الحواس لدى المعاق بصرياً بطريقة متواصلة ومستمرة للاستفادة منها بشكل     

 لمكفوفين بصرياً .عند تصميم الإعلانات ل)حاسة الشم الخاصة بالمحفزات الحسية فى الإعلان( وظيفي 

 

   Braille Method طريقة برايل ) لتنفيذ كتابة الجملة الإعلانية(: -6

صمة ولآخرين بما يرفع عنهم اصل مع التوالمكفوفين من امتنوعة لتمكين ة وعديدت لاومحان هناك كان لزماامنذ قديم     

 لمعرفة.اب ابوأمامهم أيفتح ، ولأميةا

فا من وحرون خر، وآلخشبافا من وحرون خرم آستخد، واتهااءفا يمكن للكفيف قرولشمع لتشكيله حرم استخدالبعض ا     

 ى.مقوورق على رزة باوف ستخدمها كحرامن وهناك لمسامير احتى ك، لأسلاا

مها من قبل استخداخاصة عند ادات لإعدج تحتاأدوات ستخدمت انها ت ألاولمحاهذه اجهت كل والتي ا لمشكلةالكن و     

 م.لعلورف واتوثيق للمعاوين ولكتابة من تداجله كانت أمن ي لذض انها لا تفي بالغرأكما ة، لمكفوفين في كل مرا

فكانت لطريقة لجانب ا اذهموحاته في طكثر فاعلية تحقق للكفيف ق أرطلبحث عن افي ار لاستمرالمحتم امن ن كاوهنا 

 للغوى للمكفوفين بصرياً.برايل الفاعلية لتحقيق هذا النظام ا

 

 ( يوضح طريقة برايل باستخدام النقاط البارزة .3شكل رقم )

  www.albayan.ae/science e.com/25/4/2020https://  

http://www.albayan.ae/science%20e.com/25/4/2020
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 ( .العربية) برايل بلغة الخاصة الخلية يوضح( 4) رقم شكل

  www.slideplayer.ae/.com/25/4/2020https://  

 

 

هي ، والاصطناعيةاللغة أو لخط البارز أو ما يسمى بااللغة الرمزية، باستخدام وتعتبر طريقة برايل هى الكتابة والقراءة     

نظام حسي ملموس من الفرنسية ....( إلى  –أو غير ذلك من الحروف ) اللاتينية ل الحروف الهجائية طريقة تقوم على تحوي

ل النقاط البارزة، الأساسية في تشكيالوحدة هي الخلية وتعتبر لتلك الحروف الهجائية وغيرها؛ بديلاً ل تشكالنقاط البارزة التى 

عموديا من ،  3،2،1النقاط بالشكل التالى ترقم ، ومن ست نقاط بين نقطة وأخرى توجد مسافة قصيرةالخلية حيث تتكون 

أو ، أو أرقام، حروفل الخلية إلى داخالنقاط ترمز ، الأيمنالجانب عموديا من  6،5،4وباقي الأرقام   ، الأيسرالجانب 

 ( 2000)ماجدة عبيد، ل الخلية .وطريقة توزيعها داخالنقاط هذه ويتحدد ذلك بعدد ، أو رياضيةلغوية رموز 

 
 يوضح الخلية الخاصة بلغة برايل )اللاتينية(.( 5شكل رقم )

 www.slideplayer.ae/.com/25/4/2020https://  

 

في ن لطفولة عندما كاافي مرحلة دث بسبب تعرضه لحابصره فقد ي لذ، ايلالفرنسي لويس برايل هو الغة برع مخترأما    

 اءة .لقرالفرنسية لمساعدته على الأبجدية ايل في الغة براع خترالى إ( مما جعله يسعى  1824 فى عامعمره، )من  15ال 

متفوقاً ن لعلمية فكاابه اهمور هاإظعن وف لظرالم توقفه ان بصره، وصيب بفقدي الذايل الويس برس الطفل لم ييأا وذه     

لفرنسية حصل على منحة في ارس المدى احدافي أن درس بعد عمره ومن ة لعاشراعندما بلغ ، ولعلميةاسته درافي اً جد

 لمخصصة للمتفوقين. المكفوفين اد هحد معاأيس في ربا

http://www.slideplayer.ae/.com/25/4/2020
http://www.slideplayer.ae/.com/25/4/2020
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ريقة ة طستوحى منها لويس فكرالتي ، والمعهدافي اءة لقرالمكفوفين الطلاب التعليم الطرق البسيطة بعض ن هناك كاو    

ع سلة كنوالمرالفرنسي في الجيش التي يستعملها الأساليب الطرق واعتمد على بعض انما وافقط ا ذهليس ويل". ا"كتابة بر

 ة .لشهيرايل" اريقة "كتابة برطلنهاية اِ لكي ينتج لنا فيهذه الطرق بتعديل م يل قاالكن برمفهومة، ولغيرالشفرات امن 

   

 

 Sloganالجملة ألإعلانية : 

)مكتوبة عندما تقوم المؤسسة بالتعريف بالصفة الخاصة بالمنتج أو الخدمة عن طريق جملة جذابة فى المعنى والسياق      

لكى تسهل على المستهلك عملية الاختيار، أما فى حالة إذا لم تقم بذلك فهو مضطر بمفرده للسعى لفهم كل بطريقة برايل( 

ما يتعلق بالمنتج الذى يريد استهلاكه، والبحث عن كل المعلومات اللازمة لتقرير الشراء من عدمه والاستعانة بالآخرين، 

 (2003فضيل دليو،رسالة وكفاءة المستقبل .)واختيار وسيلة أو وسائل الاتصال المناسبة لطبيعة ال

 

 ويكون البحث حول المعلومات أو الجملة الإعلانية فى التصميم الإعلانى للمكفوفين بصرياً أما عن طريق أحدى الطرق:

 البحث الدائم . -

  البحث المؤقت . -

 

صل . التو، والتنقل وا ،لكتابة اءة وامها للقراستخدإلمعوقين بصريا ايستطيع ة خاصة عديدات معدأدوات وتتوفر و  

 -:ات لمعددوات والأاهم تلك ء ألجزا افي هذض نستعرو

 يل ابرم نظاBraillewriter 

ام بإستخدأو يل الة برام آيل بإستخدالكتابة ببرايمكن ط، وخليه من ست نقام للمسية يستخداءة اللقرم يل هو نظاابرم نظا   

 لوحه خاصة .  وي مثقب يد

 اءةيل للقرزوكرز جهاReading Machine  Kurzweil 

 اءة . للقردة عام هو يستخدومسموعة دة لى ماإلمكتوبة دة المال ايحوز جها   

 ن بتاكوواOptacon 

 لمسها بإصبعه .  الكفيف بصرياً لمسية يستطيع ت بذباذلى إلمكتوبة دة المال اتحواءة للقرة تكنولوجية معقدأداة      

 لناطقة الكتب اTalking Books 

 تها .اءلى قرن إلمكفوفوب الطلاج التي يحتاالمختلفة ت المجلاأو الكتب انسخ مسجلة من اد خاصة لإعدة جهزك أهنا      

 

   

أدوات يستخدمها الكفيف فى التعلم ( 6شكل رقم )

 

2020/4/10com/./0/79435alukah.net/social/.www ://https  

 

 

https://www.alukah.net/social/0/79435/
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 الكلام المضغوط Compressed Speech  

، لمسجلةالناطقة اللكتب ع لاستمان أو الامتحااسئلة ألإجابة شفوياً عن أو الصف افي غرفه ت لملاحظااين ولتدم تستخدو       

لذلك فهي تتطلب وية دلعاة الفتراقصر من ة أيتم تسجيله في فترم هو كلاط ولمضغوم الكلام اخاصة تستخدت مسجلاك هناو

 ة  .قصيرع ستماة افتر

 لمغلقة   التلفزيونية ة ائرالداClosed-Circuit T.v 

هي ولماضية القليلة ات السنوالمعوقين بصريا في ل الأطفااسع في تعليم ق والوسيلة مستخدمة على نطاه اصبحت هذألقد   

 تها .اءجل قرأمن ن لتلفزيوالمطبوعة على شاشة اد الموت أو المعلوماض اتشمل عر

 لتكبير أدوات اLarge-Type Materials 

 بصرية للتكبير .ام أدوات ستخدب أو المكتوم الكلااهي تشمل تكبير و   

 س  لأبيكااAbicus 

، ، يستعين بها للقيام بالعمليات الحسابية الأساسيةعموداً ) 13  (هو أداة بسيطة تتكون من مجموعة خرزات موزعة على  

 سفلين بقطعة بلاستيكية تسمى الأطار الفاصل .وهو مكون من قطعة بلاستيكية مستطيلة يفصل ثلثها الأعلى عن ثلثيها الأ

 

 Coverage printingالطباعة الكوفراج )التنفيذ ديجيتال( :  -7

الكوفراج يعتبرمن الجماليات التى تضاف للتصميم ما بعد الطباعة، وهو جعل العلامة أو جزء من التصميم بارزين على     

فهى مناسبة لتنفيذ الورق وطريقة عمله بنفس أسلوب طباعة البصمة بالمكبس الحرارى ولكن باختلاف بسيط فى الأسلوب، 

 سطح المتعددة الوجوه من الأخشاب، الألواح الاصطناعية وغيرها من الموادالطباعة البارزة على الأسطح المسطحة أو الأ

فتم الأستعانة بهذه الطريقة فى الطباعة عند التنفيذ فى حالة الديجيتال لتصميم إعلانات المكفوفين بصرياً عن طريق الإدراك 

 (https://twitter.com/MMunasif/status/832120804997472257)اللمسى. 

 

 ينقسم الإدراك اللمسى إلى ثلاث حالات للتعرف على الشكل التصميمى من خلال الطباعة الكوفراج:

 Synthetic touchحالة اللمس الاحتوائي أو التكويني  -1

     Analytic touch حالة اللمس الجزئي أو التحليلي -2

 Imaginative touchحالة اللمس التخيلى أو الإيهامى   -3

 

والإدراك اللمسي لدى الكفيف بصرياً للتعرف على الشكل التصميمى فى الإعلان إما أن يكون احتوائياً أو تكوينياً و       

صغيرة بيد واحدة الذي يعنى احتواء الأشياء الو  Synthetic touch يسمى في هذه الحالة اللمس الاحتوائي أو التكويني

أو أن يكون تحليلياً جزئياً ويسمى في هذه الحالة باللمس الجزئي أو  ،أو بكلتا اليدين واستكشافها ومعرفة طبيعتها بشكل عام

و يعنى تحسس أجزاء الشيء الواحد جزءاً جزءاً تم تكوين مفهوم واحد لهذه الأجزاء بعد إدراك  Analytic touch التحليلي

 يء.جزيئات هذا الش

خيال الكفيف بصرياً هو الذي يوازن بين هذه العناصر التي تدخل  يكون Imaginative touchحالة اللمس التخيلى أما 

 في التصميم للحصول علي صفات الشكل .

https://twitter.com/MMunasif/status/832120804997472257
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 ( يوضح الآسطح البارزة للطباعة الكوفراج .7شكل رقم )

9/4/2020tasmeem.com/99www.https://     

   
 ( يوضح مستويات الآسطح الخاصة بالطباعة الكوفراج .2شكل تخطيطى رقم )

9/4/2020.com/832120804997472257www.mmunasif/status/https://   

 

 بالطباعة الكوفراج:كيفية العمل 

يتم نقش الأنماط التي يريدها العميل على أسطوانة النمط، فيتم تعديل المسافة بين أسطوانة النمط وقطع العمل، وتضغط     

أسطوانة النمط على سطح قطع العمل بضغط كبير من أجل تشكيل نمط الطباعة البارزة، مع جهاز التسخين ويمكن تسخين 

 درجة مئوية، مما يجعل نمط الطباعة البارزة أكثر ثباتا واستدامة. 400أسطوانة النمط إلى 

. 

 المميزات المتاحة لاستخدام الطباعة الكوفراج:

، والذي يسمح للمستخدم بتعديل درجة الحرارة IR ماكينة طباعة الكوفراج هذه مجهزة مع جهاز التحكم بالعرض الرقمي -1

لأسطوانة النمط تعديلا يدويا وفقا لمختلف الأنماط ومواد قطع العمل، من أجل طباعة تأثير النمط البارز بالشكل المطلوب 

 اعلانات مجلة( -Indoorلمحاولة تنفيذه فى طباعة التصميمات الإعلانية )بوسترات 

الحرارة الثابتة مستخدم في الماكينة لكي يجعل أسطوانة النمط تبقي بدرجة حرارة معينة جهاز التحكم التلقائي بدرجة  -2

 .عند عمل الماكينة، مما يضمن النمط الموحد وتخفيض تكلفة استهلاك الطاقة

http://www.99tasmeem.com/9/4/2020
http://www.mmunasif/status/832120804997472257.com/9/4/2020
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غيل مم، هذا الهيكل المتين والثقيل يضمن ثبات التش50هيكل الرفع للماكينة هو مصنوع من الألواح الفولاذية ذات سماكة  -3

 .لماكينة طباعة الكوفراج ويعطي تأثير الطباعة البارزة الأكثر وضوحا

    
 ( يوضح ماكينة طباعة الكوفراج جانب واحد والاخرى بأربع جوانب .8شكل رقم )

9/4/2020embossing.html.com -5https://www.coatinglinesupply.asia/  

 

 Advertising mediumالوسيلة الإعلانية :  -8

هى تلك الأساليب أو الطرق التى ينتهجها المعلن لإيصال الرسالة الإعلانية إلى الشريحة المستهدفة من المستهلكين،     

 والاتصال بهم وإقناعهم بالمنتج أو الخدمة المعلن عنها و تحقيق أهداف المؤسسة بتفعيل كيفية ارتباط العميل بالمنتج، 

عة ولمسمل اسائولت اعلاناروءة وإلمقل اسائولت اعلاناإلى إمة دلمستخاية لإعلاناسيلة ولوع انب حسن لإعلام اينقسو

 ((https://www. /hemamamdouh/ss-18987104 وإعلانات الوسائل التفاعلية .ئية رلمل اسائولت اعلاناوإ

 

 ن للمكفوفين بصرياً:لإعلال اسائر وختيااعلى ر ثؤلتي تل اموالعا

 ل موالعن اعه موعلاناتها مجمر إعليها في نشد لتي تعتمالإعلانية ل اسائومة للظلمنر اختياافي ر ثؤي

 دف .لمستهور الجمهالى ول إصولا 

ور جمهدد في عدة يازلن ايه بيطردعلاقة ك نادف إذ أن هلمستهور الجمهالى إلها وصوولإعلانية اسيلة ولر انتشااجة أي در

 ن .لإعلاعون ان يتابمدد عولإعلانية اسيلة ولا

 دف .لمستهور الجمهص اخصائ 

ر هظتور ذو الإعاقة البصرية لجمهن اكاذا لإعلانية فإاسيلة ولر اختيااعلى ن لإعلااليه إجه ولمور الجمهص اخصائر ثؤت 

 ت المقروءة بطريقة برايل والمتخيلة عن طريق الملامس و الطباعة الكوفراج .لإعلانااعلى د لاعتمارورة اضهنا 

 ور .لجمهات اهتجاا 

إقناع المتلقى ) الكفيف بصرياً( بالاعتماد على الذات و كيفية وسهولة قراءة الإعلان سيلة فيولاتلعبه ذي لدور الابه د يقصو

 ور لهذه الوسيلة دون غيرها . لجمهل اصة تقبرفن مزاد يجابية ت ااهلاتجات اكانذا فإم حاجاتهو إشباع 

 فضل ) أى المنفذة بفكرة الملامس والطباعة الكوفراج والكتابات بطريقة برايل (الوسيلة الإعلانية المقرؤءة هى الأ    

 . المجلات الإعلانية 

 . الممرات التجارية 

 

 

https://www.coatinglinesupply.asia/5-embossing.html.com%209/4/2020
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 المجلات الإعلانية :

أو لمجتمع راد افأة جميع طسواتها براءقم عامة ليتون تكد قك لذية كوبع سنأو رية رشهأو عية وسبون أتكد قت لمجلاا    

 ل أو مجالات خاصة بالمكفوفين بصرياً .فاطلأأو مجالات المهنية ت المجالاال متخصصة مث

 -المميزات الخاصة بإعلانات المجلة المصممة للمكفوفين بصرياً :

  رة .من مر كثن أللإعلارئ لقارض ايلة مما يعرة طوئها لفترقازة فى حيايستمر الإعلان 

  يزيد من قدرته فى التعرف على المعلومات الكافية عن الإعلان بكتابات برايل .لمجلة اصفحة احتوائه لحجم 

 دام فكرة المحفزات الحسية ستخاSENSORY STIMULI   على د لمجلة يساعإعلان افى )حاسة الشم( لأجزاء

وغير ذلك(، وممارسة المحفزات الحسية -رالعطو -نكهات معينة )خاص لمنتجات الأغذية عنها بن لمعلت المنتجاور اهظ

 (1999عبد الله الرشدان، أسلوب من أساليب التفكير لدى الكفيف بصرياً للتعرف على ما يريده.)

 ل معينة مثص خصائن ذوى لمستهلكيودة جومت مجلاود جولك لن وذلمستهلكين امددة محت اعاطمع قل لتعامامكانية إ

 رهم .غيو ء أو الكفيف بصرياً لنسال أو افاطلأا

   
 . بصرياً  للمكفوفين المصممة المجلة إعلانات لشكل تخيل يوضح( 9) رقم شكل   

 

  الممرات التجارية:

من طرق رئيسية للمتسوقين تحيط بها المحلات التجارية من  الممرات هي العنصر الذي يحدد شكل التسوق و تتكون    

الجانبين بالإضافة إلي ممرات جانبية بها الإعلانات المنفذة على الحوائط الخاصة بالشركات المُعلنة و يمكن أن تؤدي إلي 

الممر التجاري الرئيسي نقطة أو أكثر من نقاط الالتقاء )الفراغات( و تقع المداخل الرئيسة لجميع المحلات الصغيرة علي 

 (https://es-la.facebook.com/muhandesat/posts/753431361409545)أو علي الممر الجانبي.  

 الاشتراطات العامة لتصميم الممرات التجارية )ممر خاص فقط بالمكفوفين بصرياً(

 .يجب أن تضع فى البداية فكرة تصميم الممرات التجارية فى الرسم التخطيطى لشكل التصميم الداخلى للمول  

 .يجب أن يكون تصميم الممرات التجارية مميز بحيث يوفر انسياب حركة المتسوقين لأقصى درجة  

 يارة عن طريق أحد أفراد الأمن أن تكون في تخطيطها العام بسيطة و يسهل التعرف عليها، ويكون ذلك  فى أول الز

  الخاص بالمول ومن ثم يتم التعود على خصوصية هذا المكان للمكفوفين بصرياً.

  يجب أن تكون الممرات التجارية ذات طابع مبهج وبداخلها التصميمات الإعلانية الخاصة بالشركات المُعلنة وتؤدي

 هذه الممرات فى النهاية إلي الاستمتاع بالسير بها .

 ب أن تؤدي نهايات الممر التجاري إلي عناصر الجذب بمركز التسويقيج . 

https://es-la.facebook.com/muhandesat/posts/753431361409545
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 ( يوضح تصور لشكل الممرات التجارية المخصصة لذوى الإعاقة البصرية .10شكل رقم )

2/5/2020.com/753431361409545https://www.muhandesat/posts/  

 

ته اهتجار اتغيأن يكون له القدرة على بمعنى ل، قبن بها مر يشعن يكم لت غباك رلمستهلدى ايخلق لأن  نلإعلاايع طيستو   

 الشرائية واحترام خصوصيته فى اختيار المنتج الخاص به.ته داعاو

ك لمستهلد ايزوتل خلان مءة كفاوعة ربسن لمستهلكيوك اسلر تغين مالإعلان للمكفوفين بصرياً(  ن ) تصميميتمككما 

 عن طريق ثلاث أساليب:عن مميزات المنتج ويكون ذلك له ب نواجف كتشااعلى د تساعت بيانات وماوبمعل

 ت. ماولمعلر افيوتل خلان موك لسلر اتغي -

 ت والاهتمام بهم )المكفوفين بصرياً(. غبارلر اعلى تغيل بالعموك لسلر اتغي -

 )تفعيل كيفية ارتباط العميل بالمنتج(.لمختلفة ت اكارللماك لمستهلل اتفضيتغيير لة وبمحاوك لسلر اتغي -

 

ون لتي ينتمت الفئاواللمنتج  نلمحتمليان لمستهلكيوك اسلت واهتجار اتغيين هو لأساسى للإعلاأو ائيسى رلدف الهإن ا    

)نختص لإستهلاكى ر السلوك اتغيير على سيلة للتأثيوكدم يستخن لإعلان افإأدق بمعنى و فئةل لخاصة بكص الخصائواليها إ

 لمكفوفين بصرياً ( دون الاعتماد على الغير فى التعرف على طبيعة المنتج . هنا ا

ل وسيلة لكزة لمميص الخصائاسة درابك لهداف وذلأهذه احقيق لإعلانية على تل اسائولاعة ومجمأو سيلة ولدرة افقا لقوو    

ليه إلإعلانية اسالة رلل مضمون انقل وصيوتم ثور المستهدف، للجمهول صولامنها على ل كدرة مقث حين مك لإعلانية؛ وذ

 م الإعلانى للكفيف بصرياً.لتصميراج اخبإ

 

 الدراسة التطبٌيقيٌة: 

 ة: خطوات وإجراءات الدراسة التطبٌيقيٌ   

هو اسلوب يتسم بالشمولية في عرض الموضوع والتعرض لتفاصيل هامة ربما لا  maps  mind الخرائط الذهنية    

يصل اليها المصمم من خلال تحليل القيم الجمالية للمنتج في صورة سرد المعلومات ،ويتسم ايضا ً بالتسلية والمتعة، وهي 

آن واحد مما يزيد من عملية التركيز وايجاد  تُساعد الانسان على تشغيل التفكير والاحساس بالمسئولية تجاه العمل القائم به في

حلول ومقترحات تتسم بالابداع، لذلك فأن تطبيق الخرائط الذهنية في هذا المجال يساعد المصمم على التحليل الشامل لجميع 

نماذج من واتبع البجث المنهج التطبيقى لفتم تفعيل ذلك .بإستراتيجية تصميم إعلانات للمكفوفين بصرياً  الجوانب الخاصة 

https://www.muhandesat/posts/753431361409545.com/2/5/2020
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في التفرد بعرض أفكارهم وتصوراتهم  2020الفرقة الأولى  -قسم جرافيك وفنون الإعلان  -طلبة اكاديمية الفن والتصميم 

 فى كيفية تصميم الإعلان للكفيف بصرياً .

 

 : لإستراتيجية تصميم إعلانات للمكفوفين بصرياً إعداد التخطيط  - 1

النفس البشرية هي مستودع الفكر والإبداع، والتي تحرك العقل ليقوم بعملياته الذهنية والوجدانية من خلال التصميم لتحويل    

 وتوصيله إلى الجهة المستفيدة.، وترتيب، و إخراج هذا الفكر والإبداع إلى عالم الوجود المادي

 

 :معايير اختيار النظام الأمثلإعداد  - 2

لقد ثبت أن الطلاب يقومون بالمهمام المكلفون بها بطريقة تتسم بالكفاءة مع توفير الوقت، وذلك عندما يكون لديهم مرونة 

وهو ربط  AGILEالوصول إلى المعلومات الصحيحة في الوقت المناسب أثناء العمل وذلك عن طريق أتباع منهجية 

عاملة ديناميكية من خلال توفبر مجموعة متنوعة من الأفكار التي العمليات والأشخاص والتكنولوجيا من أجل خلق قوة 

 يمكن أن تتضافر فيها الاحتياجات الفردية وتفعيل كيفية ارتباط العميل بالمنتج داخل المؤسسة .

 

 الخريطة الذهنية فى التفكير: – 3

ا الان فيتم التشجيع علي التواصل بين أفراد حيث أن المحادثات ببن الطلاب سابقاً كان يتم أعتبارها أهدارا ً لوقت العمل أم

فريق العمل للخروج بأفكار جديدة تتصف بالأبداع وتعزيز هذا التواصل من خلال توظيف التقنيات المتقدمة تصميماً، حيث 

تياجات هذه بدأت فكرة التوازن بين العمل والتفكير بالخريطة الذهنية.لتعزيز ثقافة المسئولية نحو المجتمع، وكيفية تلبية اح

الفئة )ذى الإعاقة البصرية( وتفعيل ارتباطهم بالمنتج والحصول على المعلومات الخاصة به دون اللجوء للاخرين، انهم 

 يريدون المساحات التي تلبي أحتياجنهم اليومية وتعزز نشاطتهم المختلفة .

 

 : Responsible Socially Design المسئولية الإجتماعية للتصميم – 4

مة الرئيسية في التصميم المشترك هي التواصل والتعاون وقد يلعب الأشخاص دوراً في تسهيل أو إشراك الآخرين في المه

مهام التصميم، أو قد يشاركون أو يجمعون أو يفسرون معلومات عن الفئة )الكفيف بصرياً( المقترح لها تنفيذ هذا المشروع 

لذا يجب أن يحقق التصميم المنفعة الواضحة و القادرة على إشباع حاجة على مستويات مختلفة في جميع مراحل التنفيذ، 

 المتلقي .

 

  ؛ Social Corporate“ “Responsibility المسئولية الإجتماعية للشركات –5

المشاركة كجزء من تجربتهم التعاونية؛ حيث تحتاج المنظمات والشركات تفعيل الابتكارو تحقيق النجاح؛ من خلال التفاعل 

ين مجموعات فريق العمل؛ وتفعيل عملية المشاركة والتعاون وصولا إلي العملية التصميمة، أى هى الدافع والمحرك ب

 الرئيس لدفع عجلة التطور والتنبؤ باعداد المستهلكين المحتملين .
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 المشروع
عدد 

 المحاضرات
 لمشاركينا

المشاركة الاجتماعية 

 للتصميم

 طريقة

 التنفيذ

جديدة لتصميم استراتيجية 

 إعلانات للمكفوفين بصرياً 

 )طريقة برايل(

 

6 

 محاضرات

المدة 

الخاصة 

بكل 

 3محاضرة 

 ساعات

طلبة اكاديمية الفن 

والتصميم قسم 

جرافيك وفنون 

الإعلان الفرقة 

 - 2020الأولى لعام 

فى التفرد بعرض 

أفكارهم وتصوراتهم 

فى كيفية تصميم هذا 

 المشروع.

 

لتلبية الاحتياجات 

دقيقة للعملاء وتفعيل ال

كيفية ارتباط العميل 

بالمنتج والتنبؤ بعدد 

المستهلكين المحتملين 

)الاستحواذ على أكبر 

 شريحة من العملاء(

 الملامس -

 الطباعة الكوفراج -

 كتابات برايل -

اختيار النظام الأمثل فى طريقة 

 التفكيرمع الطلبة

 mind maps الخرائط الذهنية

 رلأفكاافكرية مثالية لتنظيم أداة حيث تعتبر نظام و 

 تفعيل ارتباط العميل بالمنتج أو الشركة المُعلنة . القيمة الاتصالية

 القيمة النفعية
اعتماد الكفيف على ذاته دون اللجوء للغير الا فى أضيق الحدود وشعوره بالرضا 

 والتفاؤل.

 القيمة المادية
)الاستحواذ على أكبر شريحة من التنبؤ بعدد المستهلكين المحتملين تجاه المؤسسة 

 .العملاء(

 التفعيل داخل المحاضرات

فى تنظيم  mind mapsبفتح حوارمشترك بين الطلاب عن أهمية الخرائط الذهنية 

الأفكار وتكليف الطلاب بعمل بحث عن التربية اللمسية ومدى أهميتها للكفيف 

بصرياً يوضح فيه الطالب مدى المميزات والعيوب التى تواجه هذه الفئة فى 

)استراتيجية جديدة لتصميم اعلانات للمكفوفين  المجتمع، ثم طرح فكرة المشروع

مُقدمة ومناقشتهم حول المعلومات التى توصلوا بصرياً(، متابعة الطلاب فى الأفكار ال

( sloganطريقة برايل ) إليها، طلب مجموعة مختلفة من الملامس، والتعرف على

 تنفيذ اما بالطريقة اليدوية أو الديجيتال .، ثم اختيار طريقة الوالطباعة الكوفراج
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يدرك الكفيف بصرياً الملامس 

عن طريق )حاسة اللمس( التي 

يميل إلى تكميلها حســـب 

المدركات الخارجية وتقريبها 

إلى عناصـــر مشـــابهة لها فى 

مخيلته وتجميعهـا في 

مجموعـات على أساس مبـدأ 

 الإستمرارية،

فتم التوجه إلى استخدام انواع 

من الملامس بطريقة مختلفة 

بارزة وغائربحيث يكون لها 

دور فى تصميم الإعلان 

للكفيف بصرياً وتعزيز قيمة 

 الملمس لديه.

   
 ملامس 3 نموذج             ملامس      2 نموذج                     ملامس    1 نموذج

 

استخدام أنواع مختلفة من 

الملامس بغراء الخشب 

الأبيض والايبوكسى 

 وعجينة السيراميك 

 وبودرة الألوان وغيرها

من أجل احساس الطالب 

بقيمة الملمس للكفيف 

بصرياً مما يطور قدراتهم 

على التواصل مع 

 المشروع المقترح 

وتوضح الباحثة بأن )ذوى 

الإعاقة البصرية( تكون 

عملية التعلم الخاصة 

باللون لديهم بأنها عملية 

تركيبية ناتجة عن إدراك 

الفرد لعالقات الموقف 

بإعتباره وسيلة إتصال 

     

 ملامس 6 نموذج               ملامس     5 نموذج                     ملامس 4 نموذج           
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ئة الخارجية عن بالبي

طريق احساسه بدرجة 

حرارة اللون لاستجابته 

بالتنبيهات الحسية 

والمعنوية، فالكفيف 

بصرياً يتميز عن المبصر 

بأنه لديه القدرة بالتفرقة 

بين لون واخر عن طريق 

درجة حرارة اللون وهو 

 يستخدمه

 

 التنفيذ:

يتم التنفيذ بأحدى 

 الطريقتين :

الطباعة البارزة عن  -1

طريق الخامات المختلفة 

 لإخراج الملامس .

 الطباعة الكوفراج. -2

 

امكانية الاستفادة من 

الطباعة البارزة من 

مرحلة طباعة الخامة 

الموجودة فى الطبيعة 

والتى تحتوى على سطح 

 بارز وآخر غائر)يدوياً(

أو الطباعة الكوفراج  

)ديجيتال( وذلك لتنفيذ هذه 

المخصصة الإعلانات 

 لذوى الإعاقة البصرية .

   
 ملامس9 نموذج                   ملامس 8 نموذج                 ملامس 7 نموذج         

   
 ملامس 12 نموذج                 ملامس 11 نموذج                   ملامس 10 نموذج        

   
  كوفراج طباعة إعلانى 3 نموذج    كوفراج طباعة إعلانى 2 نموذج   كوفراج طباعة إعلانى 1 نموذج

Digital                        Digital      Digital                         
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  كوفراج طباعة إعلانى6 نموذج    كوفراج طباعة إعلانى 5 نموذج   كوفراج طباعة إعلانى 4 نموذج

Digital                        Digital      Digital                         

     
  كوفراج طباعة إعلانى 9 نموذج    كوفراج طباعة إعلانى 8 نموذج   كوفراج طباعة إعلانى 7 نموذج

Digital                        Digital      Digital                         

   
     كوفراج طباعة إعلانى 11 نموذج                       كوفراج طباعة إعلانى 10 نموذج

Manual                           Digital           
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  النتائج :

 توصل البحث لعدة نتائج وهى :

 معها، واعتبرها لتعامل ل رصدها وامن خلات الدقيقة لهم لإحتياجااتلبية أهمية تعزيز القيمة الفردية للمكفوفين بصرياً و

 من الأولويات الهامة فى البرنامج المُعد للخطة التسويقية للمؤسسة لتفعيل كيفية ارتباط العميل للمنتج. 

 تج ينشأ نوع من الترابط داخل التصميم، حتى نصل للصورة النهائية التشكيل الحر من خلال الملامس للشكل التخيلى للمن

 المرجوة لتصميم إعلانات للمكفوفين بصرياً، حيث أن جمال كل عنصر يتوقف علي الصلة بينه وبين العناصر الأخرى.

 ة الجزئية أهمية الاستفادة من مقياس فروستج فى قياس القدرة على الإدراك البصرى، وخاصة لذوى الإعاقة البصري

 للاستفادة من ذلك فى إدراك الأشكال.

 نظرة إيجابية واقعية تجاه الاعتماد على  الاهتمام بمهارات الذكاء الوجدانى للتصور التخيلى لشكل التصميم لتطوير

 )الكفيف بصرياً( كما أنها تُسفر عن شخصية متزنة مع العالم الخارجى. الذات

 أهمية تنمية وتدريب هذه ن قدرة المعاق بصرياً فى التخيل للتصميم الإعلانى، والاعتماد على المحفزات الحسية لتحسي

  الحواس لديه بطريقة متواصلة ومستمرة للاستفادة منها بشكل وظيفي فى تصميم الإعلانات للمكفوفين بصرياً 

 .ًأهمية الطباعة البارزة والطباعة الكوفراج فى تنفيذ الإعلانات للمكفوفين بصريا 

 ور ذو الإعاقة البصرية لجمهن اكاذا لإعلانية فإاسيلة ولر اختيااعلى ر ثن يؤلإعلاص الجمهور الموجه إليه اخصائ

 ت المقروءة بطريقة برايل والمتخيلة عن طريق الملامس و الطباعة الكوفراج.لإعلانااعلى د لاعتمارورة اضر هنا هظت

 

 التوصيات :

 خرج البحث بعدة توصيات من أهمها ما يأتي :

  إلقاء الضوء حول ضرورة تعزيز القيمة الفردية لدى الكفيف بصرياً، مما يجعله قادراً على القيام بعدة أعمال )النشاط

 الإعلانى(، فيحقق بذلك استقلاليته، واللجوء للغير يكون فى أضيق الحدود .

 م إعلانات للمكفوفين بصرياً يؤدى التأكيد في خلق لغة تشكيلية جديدة بالملامس والطباعة الكوفراج؛ فالتفكير فى تصمي

إلى إزالة الحواجز التي تخلق جهدًا وانفصالاً لا داعي لهما، أنها تمكن الجميع من المشاركة على قدم المساواة، بثقة وبشكل 

 مستقل في النشاط الإعلانى.

 إيصال الكفيف بصرياً  بالمثيرات اللمسية التى تعمل علىالاهتمام إجراء المزيد من البحوث والدراسات حول تطوير

بالبيئة من حوله فيؤدى ذلك إلى حدوث نوع من الارتباط بينه وبين المؤثرات الخارجية التى تؤثر على إدراكه للإعلان، 

 وتفاعله مع العمل التصميمى المتخيل .

 ة ارتباط العميل بالمنتج العمل على تشجيع الشركات فى تلبية الاحتياجات الدقيقة للعملاء )المكفوفين بصرياً( وتفعيل كيفي

فالشركة تكون فى تحدى عن طريق الإعلان للتنبؤ بعدد المستهلكين المحتملين )والاستحواذ على أكبر شريحة من العملاء(، 

 المنتجات أو الخدمات بنموذج ذو قيمة مبتكرة فى تصميم الإعلان بالملامس و كتابات برايل.لتقديم 
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