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 ملخص البحث:

يتناول البحث دراسةةةةةةء  بنار اللإعرن ا فينيء  م اةةةةةةور  لإاتيل ناريء الت بل ا يت افم بحيث ي ع  تمبي  ا  م ت ةةةةةة يل 

    بالن ذيء، وت د الت بل ناريء والت بيد أو بال يحاء الت بل ناريء  ثل فديدن بأسةةةةة ار الناريء تذه ت رفا في . 

وا سةةتيابء ،  - ا رتبام )ناريات والسةةبوعيء ال  ر يء الناريات بي  و ةةل حب ء حيث ت ثل الناريات ا نت ائيء التو ي يء

 تبك الناريات.    ال ست دن ال ختبلإء ال لإاتيل    توليلإء إلى استنادًا الت بل ف بيء   م

ويتيح ت ةةة يل ا في     خيل اليات الت بل ا يت افم  ةةةياكء اللإعرن  م اةةةور ال  بيات ا بداليء وال  ر يء وف بيات 

التنايل الذاتم، عذلك بنار اللإعرن  م اور نواتج الت بل ال ست د ء    ناريء الت بل ا يت افم يتيح  ياكء اللإعرن ا فينيء 

يل ا ور سبوك  ا لدى ال تب ى، وتب ا لناريء الت بل ا يت افم  إ   راقبء و يحاء    خيل ت زيز أو العف ف  أو تس 

 سبوك الن وذج يؤدي إلى  حاعان لسبوك الن وذج  م حال تو رت فوا ل فدن  م شخص الن وذج وال يحا والاروف. 

الت بل ا يت افم، يلإرض فبم وبالتالم  إ  ت ةةةةة يل ا في  الذي ي ت د فبى شةةةةةخ ةةةةةيء إفينيء )الن وذج  تب ا لناريء 

ال  ةةة ل  ي وفء    ال  ايير وال ةةةياكات لبشةةةخ ةةةيء ا فينيء بحيث تناسةةةة ال ي ء ال  د ء،  الشةةةخ ةةةيء ت ثل ال  ب  

وتدف ا في  وت ةةبح الشةةخ ةةيء دالء، ع ا يسةة ح ويودتا بت ييل ال نتج أو الخد ء أو ال ي ء ال  د ء،   ند فرض ال نتج 

بيانة شخ يء افينيء ذات س ات اييابيء  إ  ال تب م ي ول بن ل د لم لبس ات    الشخ يء لبرسالء  أو الخد ء أو ال ي ء

ا فينيء، ول ذا السةةةةبة يتل اختيار الشةةةةخ ةةةةيء ا فينيء و  ا ل  ايير و ةةةةياكات  حددن ليعو  الن وذج ال ختار إييابيا 

ص  -4ي زز    قدرن ال تب ى فبى  يحاء و حاعان الن وذج )وي زز    ن ل اللإعرن ا فينيء وال ي ء ال  بنء وبالتالم 

 . وي دف البحث إلى ا سةةةةتلإادن     لإاتيل ناريء الت بل ا يت افم  تح   ةةةةادر وا ا  ل ةةةةياكء أ عار إفينيء تب ى 192

ل ةياكء أ عار  يذة اللإئء ال سةت د ء  ع ا ي دف لتحديد أنوا  و  وا ةلإات الن وذج )الشةخ ةيء ا فينيء  وعيلإيء توايلإ ا
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يتبع البحث ال ن ج الو ةةلإم   ةةحوبًا بدراسةةء تحبيبيء وتمبي يء. وقد تو ةةل  إفينيء  م اةةور ناريء الت بل ا يت افم. 

البحث إلى أ   ةياكء اللإعرن ا فينيء  م اةور اليات ونواتج الت بل ال سةت د ء    ناريء الت بل ا يت افم يلإتح لب  ة ل 

 ينيء التم تح   الرسالء ا ت اليء.ا ا  و دارك للأ عار ا ف

 

 الكلمات المفتاحية:

 -الن وذج )الشةةةخ ةةةيء ا فينيء   -ال  بيات ا بداليء  م ا في  -ناريء الت بل ا يت افم  م ا في  -ت ةةة يل ا في 

 ال حاعان  م ا في 

 

Abstract: 

The research deals with the study of building the advertising idea in light of the concepts of 

social learning theory so that it can be applied in advertising design. This theory is known by 

many names such as learning theory by observation and imitation or learning theory by 

modeling. 

The design of the advertisement through the mechanisms of social learning allows the 

formulation of the idea in light of the commutative, cognitive and self-organizing processes, as 

well as building the idea in light of the targeted learning outcomes from the theory of social 

learning. For social learning theory, observing and observing the model’s behavior leads to a 

simulation of the model’s behavior if several factors are available in the person of the model, 

the observer, and the circumstances. 

Thus, the design of the advertisement that depends on an advertising persona (the model) 

according to the theory of social learning, imposes on the designer a set of standards and 

formulations for the advertising personality to suit the value presented. 

The research aims to benefit from the concepts of social learning theory to open sources and 

horizons for formulating advertising ideas that attract the target group. It also aims to determine 

the types and specifications of the model (advertising personality) and how to employ it to 

formulate advertising ideas in light of social learning theory. The research follows the 

descriptive approach accompanied by an analytical and practical study. The research found that 

the formulation of the advertising idea in light of the targeted learning mechanisms and 

outcomes from the social learning theory opens up the designer's horizons and perceptions of 

advertising ideas that achieve the communicative message. 

 

Key Words: 

Advertising Design - Social Learning Theory in advertising- Reciprocal processes in advertising 

– Model (Advertising Character) in advertising- imitation in advertising 

 

 المقدمة:

تشةةةير الدراسةةةات السةةةبوعيء أند ي ع  إحداث تليير  م سةةةبوك واسةةةتيابات ا  راد والي افات    خيل  يحاء سةةةبوك 

أحةةد  Albert Bandura لبرت بةةانةةدورا   Learning TheorySocialالآخري ، وت ةةد ناريةةء الت بل ا يت ةةافم 

ناريات الت بل التى ت ول فبى ا تراض  لإاده أ  ا نسةةا  ععائ  ايت افم يتأثر باتياتات الآخري  و شةةافرتل وت ةةر ات ل 

و ال  اة فبى  وسةةبوعيات ل، أي أ  باسةةتمافتد الت بل  ن ل ف  مري   يحاء اسةةتيابات ل وت بيدتا وإ عانيء التأثر بالثواة
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يسةةةةتميع اللإرد وال يت ع ت بل اسةةةةتيابات يديدن    خيل  ويتل ذلك  م  حيم ايت افم، وبالتالم نحو بديبم كير  باشةةةةر،

 يحاء أن ام سبوك يديدن، أو العف ف  وتينة أدار سبوك  ا فند ا يوايد الن وذج ف ابًا يرار ان  اعد  م تذا السبوك، 

 م توايف  لإاتيل واليات الناريء ال ت ثبء  م ال  بيات ا بداليء والن وذج والعلإارن الذاتيء وبالتالم  إ  الدراسةةةةةةةء تبحث 

 واختيار الن وذج أو الشخ يء ا فينيء وعيلإيء ا ستلإادن  ن ل  م ت  يل ا في .

 :مشكلة البحث

التم تدرس سةةةةةةةبوك  السةةةةةةةبوعيءو ال  ر يءبالركل    أ  ناريء الت بل ا يت افم والتم ت د حب ء و ةةةةةةةل بي  الناريات 

ا نسةةةا ، و   ثل تسةةة ل اسةةةتنتاج توقع سةةةبوك ال تب م، إ  أند تناك ندرن  م الدراسةةةات ال ربيء  م الربم وا سةةةتلإادن    

ا تراض و لإاتيل تبك الناريء وفيقت ا ببنار اللإعرن ا فينيء، عذلك إسارن توايف الشخ يات ا فينيء التم تعو  ب ثابء 

  ا قد ينلإر الي  ور ال ست دف    الرسالء ا فينيء.الن وذج، ب

 

 وبالتالي تكمن مشكلة البحث في الإجابة على التساؤلات التالية:

 عيف ي ع  ا ستلإادن    وتوايف ناريء الت بل ا يت افم  م بنار اللإعرن ا فينيء  م ت  يل ا في ؟ -1

  م اور ناريء الت بل ا يت افم ؟  اتم  وا لإات و  ايير الن وذج )الشخ يء ا فينيء  -2

 

 فروض البحث:

 يفترض البحث أنه:

ي ع  توايف ال لإاتيل ال رتبمء بآليات ونواتج ناريء الت بل ا يت افم  م  ةةةةةةةياكء  عرن إفينيء تح   ال دف     -1

 ا في .

اتبا    وا لإات و  ايير الن وذج )الشخ يء ا فينيء   م اور ناريء الت بل ا يت افم يسافد فبى  ياكء أ عار  -2

 إفينيء تب ى يذة واتت ال ال تب م. 

 

 هدف البحث:

 يهدف البحث إلى:

تب ى يذة اللإئء  ا سةةتلإادن     لإاتيل وا تراض ناريء الت بل ا يت افم  م  تح   ةةادر وا ا  ل ةةياكء أ عار إفينيء -1

 ال ست د ء.

تحديد أنوا  و  وا لإات الن وذج )الشخ يء ا فينيء  وعيلإيء توايلإ ا ل ياكء أ عار إفينيء  م اور ناريء الت بل  -2

 ا يت افم.

 

 منهج البحث:

 يتبع البحث ال ن ج الو لإم   حوبًا بدراسء تحبيبيء وتمبي يء.
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 الإطار النظري للبحث:

 افتراض النظرية:

 ب ا، ويتأثر ويؤثر  ي ا    ا ا  راد، يتلإافل     ي وفات اةةةة   ي يش ايت افم عائ  ا نسةةةةا  أ  تلإترض الناريء

وبالتالم  والت بيد. ال يحاء خيل    ت ب  ا فبى وي  ل الآخري  ا  راد واتياتات وفادات سةةبوعيات ييحا   و وبذلك

 ي تبر حيث الآخري ، سةبوك  يحاء ل يرد السةبوعيء ا ن ام    ال ديد ت بل يسةتمي و  ا  راد  إ  الناريء، ل ذه  و  ا

 ت ب  ا يتل ا نسةةانيء ا نشةةمء كالبيء أ  الناريء تذه يتل ا قتدار بسةةبوعيات ل. و   ثل ت تر  ن اذج ب ثابء الآخري  تؤ ر

  .140ص  -2)  حاعات ا فبى وال  ل السبوعيء وأن ام ل الن اذج  يحاء أنشمء خيل    بديبم نحو فبى

 

 تصميم الإعلان من خلال آليات التعلم الاجتماعي: 

 أ  الت بل بال يحاء يتا   ثيث اليات رئيسيء وتم: ؤسس الناريء يرى باندورا 

                    
 تصميم الباحثة -( آليات التعلم الاجتماعي1مخطط )

 

 Reciprocal processesأولا: العمليات الإبدالية:  -1

والتم ت نم أ  ت بل الخبرات وا ن ام السةةةةةةةبوعيء ال ختبلإء ي ع  اعتسةةةةةةةاب ا وحدوث ا فبى نحو بديبم    خيل  يحاء 

  ا السةةةةةةبوك ونتائيد فبى الن وذج أو الآخري  دو  الحايء ل رور اللإرد ال يحا ب ذه الخبرات فبى نحو  باشةةةةةةر. وتو

  .140ص -2البديبم ) ال  اة أو البديبم الت زيز فبيد يمب 

وتم  نا ء بريمانيء كير حعو يء تُ نى بالد ا   Save the Childrenالح بء ا فينيء التم دشنت ا  ؤسسء  مثال ذلك

ف  ح و  الملإل حول ال الل، حيث أمب ت ح بء ف  ا فتدار الينسةةةةةةةم للأملإال والذي يبدأ بالتوا ةةةةةةةل فبر ا نترنت، 

أ  يحدث  ملإال ل فبم نحو بديبم بت ةةةويرتل  م ا في   م أواةةةا  كير  يئ ء.  و ةةةورت لءبار وا   ات  ا ي ع 

 وبرسالء إفينيء 

Online strangers are still strangers, always be aware who are they talking to. 

 ثل فرض لبحل وال سافدن    خيل ا ت ال برقل ال ؤسسء لبت رف فبى عيلإيء ح ايء أملإال ل.

 

آليات التعلم الاجتماعي

يعمليات التنظيم الذات العمليات المعرفية  العمليات الإبدالية
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 11 - ( حملة عن الاعتداء الجنسي للاطفال من خلال شبكة الانترنت1شكل )

/440860-shocking-be-must-advertising-lsocia-good-that-proving-ads-art/18-https://brightside.me/creativity 

 

 Cognitive processesثانيا: العمليات المعرفية  -2

 تتل تذه ال  بيات لع  أتو اتيعم، نحو فبى تتل   ال يحاء خيل    السةةةبوعيء للأن ام الت بل ف بيات أ  باندورا يرى

ال يحا، والتم تتوسةةةةم بي   يحاء  اللإرد لدى ال  ر يء ال  بيات    بال ديد عبيرن دريء إلى وتتأثر انت ائم نحو فبى

  .142ص  -2سبوك الن وذج وت بل تذه ا ستيابء وأدائ ا  ثل ا ستد ل والتوقع وال  د )

 Self-Regularity Processثالثا: عمليات التنظيم الذاتي  -3

  .143ص  -2)   ن ا ال توق ء النتائج اور  م السبوعيء ا ن ام تنايل فبى ا نسا  قدرن إلى ال بدأ تذا يشير

سم  Children of the Street Societyالح بء التم أمب ت ا  ؤسسء  مثال ذلك وتم ح بء توفويء ف  ا بتزاز الين

فبر شةةةبعات ا نترنت، والتم ا رت  م شةةةعل أسةةةئبء وتوق ات ونتائج ل ا قد يسةةة ح بد اللإرد لبت دي فبم حدوده  م حال 

 خص كرية، و دى ال يحيات وال ون التم ي مي ا لد والتم قد ت دده  ي ا ب د.إرسال  وره  ي ش

 
 12 - 2017مارس  -عن الابتزاز الجنسي Children of the Street Society( حملة مؤسسة 2شكل )

https://www.adsoftheworld.com/media/print/children_of_the_street_society_bathroom 

 

https://brightside.me/creativity-art/18-ads-proving-that-good-social-advertising-must-be-shocking-440860/
https://www.adsoftheworld.com/media/print/children_of_the_street_society_bathroom
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 تصميم الإعلان في ضوء نواتج التعلم الاجتماعي:

 إ  الت رض ل دون  ا أو ن وذج يؤثر فبى السبوك بثيث مر  تس ى نواتج الت بل ا يت افم وتم:

 
 تصميم الباحثة -(  يوضح نواتج التعلم الاجتماعي2مخطط )

 

 Learning New Behaviorsتعلم أنماط سلوكية جديدة  -1

تناك ال ديد    ا ن ام السةةةةةةةبوعيء ي ع  اعتسةةةةةةةاب ا    خيل ال يحاء وال حاعان،  ثل البلء والب يء وا للإاا وال وافد 

تلإافل اللإرد  ع الآخري  الث ا يء وال  ارات وال ادات وال  ارسةةةةةةةات وا نلإ ا ت وأسةةةةةةةالية حل ال شةةةةةةةعيت،    خيل 

 و يحاء ا ن ام السبوعيء لدي ل.

إفينات التوفيء التم دشنت ا وزارن ال حء والسعا  ال  ريء تزا نا  ع يائحء عورونا، والتم تمببت ايرارات  مثال ذلك

 يارت ا فينات  احترازيء واتبا  سةةةبوعيات يديدن وت بل أن ام سةةةبوعيء يديدن تا ء لبوقايء والحد    انتشةةةار اللإيروس،

تواةةح وتوفم مري ء لبس الع ا ء بالمري ء ال ةةحيحء ومري ء كسةةل ا يدي وال دن الز نيء ال مبوبء وإرشةةادات الت ا ل 

  ع ال م رات العحوليء وعيلإيء تحايرتا بال نزل وارورن ت  يل وتم ير ا بواة وال  ابض.

 

  
 13 -للوقاية من فيروس كورونا المستجد ( نماذج من اعلانات وزارة الصحة المصرية 3شكل )

 https://www.facebook.com/pg/egypt.mohp/photos/?ref=page_internal 

 الصفحة الرسمية لوزارة الصحة المصرية علي فيس بوك

نواتج التعلم الاجتماعي

تسهيل ظهور سلوك كف أو تحرير سلوك أنماط سلوكية جديدة 

https://www.facebook.com/pg/egypt.mohp/photos/?ref=page_internal
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 Inhibiting or disinhibiting behaviorكف أو تحرير سلوك  -2

 أ  حي   م السةةبوك، تذا  ثل   ارسةةء ف  لبتوقف لءخري  دا  ا يشةةعل قد  ا، سةةبوك فبى ي اقة إ   يحاء ن وذج

 . 148ص  -2السبوك ) تذا  ثل ل  ارسء لءخري  الدا  يء تثير قد  ا سبوك ت زز ن اذج  شاتدن

، وتم ح بء لزيادن ال ؤسةةةسةةةء الخيريء الومنيء لبت بيل ف  التوحد TreeHouseالح بء التم أمب ت ا  ؤسةةةسةةةء  مثال ذلك

الوفم بةةأت يةةء التةةدخةةل ال بعر للأملإةةال ال  ةةةةةةةةةابي  بةةالتوحةةد وإخبةةار الآبةةار و  ةةد م الرفةةايةةء ف   وقع الي  يةةء 

talkaboutautism.org.uk.  ال واقف اليو يء التم ي ع  أ  تيدتا تحتوي الح بء فبى ثيث  ةةةةةةةور  ختبلإء تُا ر

ال ائيت ال  ةةةةابء بالتوحد  ةةةة بء، وتا ر ينبًا إلى ينة  ع الرسةةةةالء  ا فينيء دعب ا مالت  دن ب ار الملإل ال  ةةةةاة 

بالتوحد دو   سةةافدن ، عا     ال ةة ة الو ةةول إليدد،  م إشةةارن  مي  سةةبوك التوفيء والت بل ف   ريض التوحد    

، وإ  عانت النتييء   وبء  م الت ا ل،  م  ورن ن وذج ل ائبء ت انم    التوا ل الييد نتييء ل دل ال  ر ء قبل فائيت ل

  .9والتدرة فبى   ارات الت ا ل  ع أملإال التوحد )

 

 

 
 9 -بأهمية التدخل المبكر للأطفال المصابين بالتوحدللتوعية  TreeHouse( حملة مؤسسة 4شكل )

/autism-about-https://osocio.org/message/talk 

https://osocio.org/message/talk-about-autism/
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 Facilitating Behaviorتسهيل ظهور سلوك  -3

ت  ل  يحاء سةةةبوك الن وذج فبى إسةةةتثارن وتسةةة يل ا ور أن ام سةةةبوعيء  ت ب ء فبى نحو سةةةاب  لدى ا  راد، لعن ل   

يسةةةتخد ون ا بسةةةبة النسةةةيا  أو أيء أسةةةباة أخرى، وبالتالم فند  يحاء الن وذج ي ارس  ثل تذه ا ن ام السةةةبوعيء  إن ا 

 تس ل ف بيء فودن   ارسء السبوعيات لدى ا  راد    يديد.

افي  فبم شةةةةةةةعل  2014التايينديء لبتأ ي  والتم أمب ت افين ا بال ال  Thai Life Insuranceشةةةةةةةرعء  مثال ذلك

لت زيز قي ء الحيان نلإسةة ا ويودت ا، ويارت ق ةةء ا في  حيث نرى رييً بسةةيما   يسةة د  Unsung Heroتبيلإزيونم 

إ  أ  يلإ ل الخير عل يول. ي ول بتحريك النبات حتى يسافد ال مر فبى الن و. يسافد ا رأن  م دحريء فربء م ا  ا فبى 

إلى فيوز  حبوس، ي مم ال ال  ل وابنت ا ال شردن، وسبوك وفاملإء الخير  الر يف. يم ل عببًا بي  أوى، ي مم ال وز

 ويودن  ينا ي ي ا، وبالتالم  ا في  تدف إلم تسةة يل ا ور السةةبوك  م رسةةالء فاملإيء ت نح ا  ل وتشةةير إلى أ    ل 

  .10الخير والبسيم    ا   ال قد تؤدي لحيان أعثر س ادن ويودن ونشر الخير )

 
 Unsang Hero- 10( لقطات من إعلان 5شكل )

insurance-life-thai-ad-hero-https://www.apurvachamaria.com/blogs/unsung 

 

 النموذج )الشخصية الإعلانية( في ضوء نظرية التعلم الاجتماعي:

الن وذج تو   ةةدر السةةبوك، وتو عل  ا ي ةةدر سةةبوعا ي ع   يحاتد و حاعاتد. وي ثل الشةةخ ةةيء ا فينيء  م ت ةة يل 

 ا في . 

 :العوامل المؤثرة في فاعلية النموذج 

 
 تصميم الباحثة -( العــــــوامل المؤثرة في فاعلية النموذج3مخطط )

 

https://www.apurvachamaria.com/blogs/unsung-hero-ad-thai-life-insurance
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شخصية الإعلانية(  -1 شابه بين النموذج )ال شابد بي  خ ائص الن وذج  والملاحظ )المتلقي(:الت وت نم أند عب ا زاد الت

)الشخ يء ا فينيء  وخ ائص ال يحا، عب ا زادت احت اليء ف بيء الت بل بالن ذيء أل ال حاعان، و وتذه الخ ائص  ثل 

  .149ص -3الينس وال  ر ومري ء الحوار ال  روض    خيلد اللإعرن ا فينيء )

تشةةةير ب ض الدراسةةةات إلى زيادن احت اليء  حاعان وت بيد ال يحا أو ال تب ى  وذح )الشخخخخصخخخية الإعلانية(:مكانة النم -2

لبن وذج أو الشةةةةةةخ ةةةةةةيء ا فينيء ذي ال عانء ال ر وقء التم ت نم قي ء الن وذج وأت يتد، وعذلك تبً ا لبدور الذي ي ول بد 

 ع.وقون تأثيره وقدرتد فبى ا ت ال  ع الي  ور وال يت 

تشةة ل تذه ال  ايير ال  ايير السةةبوعيء والبلإايء والبنائيء والخب يء وا حترال   :معايير النموذج )الشخخخصخخية الإعلانية( -3

 لنلإسد ولب تب م، وعذلك ال درن فبى للإت ا نتباه وإثارن ا تت ال، وال درن فبى تو يل الرسالء، وا قنا .

)الشخ يء ا فينيء     ال تب م،  الي  ور ي يل إلى اتخاذ ن اذج وت نم  دى قرة أو ت ارة الن وذج  القـخخخخـخخخخـخخخخر : -4

 قريبء و تشاب ء  ند.

 -3وتم إ عانيء التليير الذي يحدثد الن وذج تب ا ل دي تأثيره وقوتد ال يت  يء ) قوة النموذج )الشخخخصخخية الإعلانية(: -5

  .150ص 

 :صياغة الشخصية الإعلانية )النموذج( في تصميم الإعلان 

لشخ يء ) الن وذج  فن راً تا اً    فنا ر ت  يل ا في  وأدان   الء لتح ي  ا تداف ا ت اليء، حيث ت ت د  م ت د ا

عثير    ا حيا  فبى تحلإيز دوا ع ال حاعان والت بيد فند ال تب م ف  مري  اختيار و ةةةةةةياكء شةةةةةةخ ةةةةةةيء إفينيء يذابء 

  .170ص  -1باه وال يحاء وال حاعان لدى ال تب ى )و حببء لديد وتوا    لإات الن وذج الذي يثير ا نت

 :أنواع الشخصيات الإعلانية 

 
 تصميم الباحثة -(  أنواع الشخصيات الإعلانية4مخطط )

 

تم الشخ يء ا ساسيء التم ي ت د فبي ا  م ت ديل الرسالء ا فينيء، ويتل اختيارتا بنارً فبى  الشخصية الرئيسية: ـخخخخخخخ 1

ال ؤسةةةةةسةةةةةء التم ت ثب ا، ومبي ء ال نتج او الخد ء وعذلك ال تب م، وكالباً  ا يتل ا فت اد  ي ا فبى شةةةةةخ ةةةةةيء ال ارعء أو 

 ال شاتير أو ذوي الخبرن أو شخ يء عرتونيء يذابء ، وبالتالم ي ع  أ  ت سي  ا إلى:

أ  اختيار ال شاتير  م   ثل اللإناني  ال  ثبي  أو ال مربي  وعذلك الرياايي  عيفبم العرن، ونيحا المشـخخـخخـخخـخخاهـخخير: -أ

ا في  ع ا يت ب  بمبي ء ال نتج واتياتات الي  ور والرسةةالء ا فينيء ال  د ء لد،  إند أياةةا يت ب  بشةةخ ةةيء ال شةة ور 

 -1)  نلإسةةةةةةةد وقدراتد، ويتل اختيار الشةةةةةةةخ ةةةةةةةيء تب اً لي اتيريتد و دى  ير تد لب نتج أو الخد ء أو ال ي ء ال  ب  فند

د     رافان   داقيء الشخ يء، وا بت اد ف  ال شاتير الذي  يتس وا بإثارن اليدل أو ال تورمي   م عذلك  ب  .171ص

 قاايا أخيقيء أو نزافات تؤثر بشعل سببم فبى س  ء البراند أو اللإعرن ا فينيء ال  د ء.
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بء فيد اللإمر  م دفون دا تحوا ا بواةد، ب ناسةةةة 2020ر اةةةةا  -إفي  شةةةةرعء زي  السةةةة وديء ليت ةةةةا ت   ثال ذلك

لببشرى وت نم قرة زوال يائحء عورونا وان ار  ااتر التبافد ا يت افم وال ودن لبحيان المبي يء، إ  أند فبى الركل    

اختيار العب ات الييدن بال ربيء اللإ حم واختيار شخ يات    ا ملإال التم ت ثل البرارن والب يء، عذا ال وسي م الييدن، 

ار الشةةخ ةةيء الرئيسةةيء د ح د ر اةةا د ال  ثل والذي يا ر دائ ا  م أدوار الببميء وال نف واللرور لل يع  إ  أ  اختي

 تناسةةةةةةةبا أبدا  ع  حتوى ا في  وقي د، ولل تع  مري تد  م ن ايء ا في  )ث ء  م ( تتلإرج   ت اشةةةةةةةيء  ع ال حتوي 

 ال ربم باللإ حم  م أكنيء ا في .

   

   

 14 -2020رمضان  –( لقطات من إعلان شركة زين افتحوا الأبوا  6)شكل 

fmG2FJS4-f-https://www.youtube.com/watch?v= 

 

الذي ينشةةةأ لدى تتيح تذه الوسةةةيبء إ عانيء ت ةةة يل أ عار إفينيء  بتعرن، إلى يانة ا رتبام  الشخخخخصخخخية الكرتونية:  - 

 .الي  ور  ع تذه الشخ يات إذا تل ت  ي  ا بشعل  حبة

، والذي اسةت انت  يد بشةخ ةيء السةنا ر العرتونبء 2017إفي  ا  ل ال تحدن  م اليول ال ال م لبسة ادن  م ال ال   ثال ذلك

ودن لعل ا ملإال، والحلإاا فبم ال شةةةةة ورن لتوفيء ا ملإال بأتداف التن يء ال سةةةةةتدا ء لب نا ء    حيث تو ير ت بيل ذو ي

  .8العوعة والبيئء وتو ير  حء و أعل  ناسبي  لبي يع )

 
 15 -( اعلان الأمم المتحدة للتوعية بأهداف التنمية المستدامة باستخدام شخصية السنافر7شكل )  

https://www.un.org/sustainabledevelopment/blog/2017/02/smurfs-team-up-with-united-nations-

in-2017-for-a-happier-more-peaceful-and-equitable-world/ 

 

قد يتل ا فت اد فبى   ثل أو   ثبء كير  ش وري   م ا في  عشخ يء رئيسيء، ويتل اختيار ال  ثل  الممثـخخـخخـخخـخخلـخخون: -ج

ال ناسةةة لب يال ب ذا الدور تب اً لبلإعرن وا تداف ا فينيء وذلك    خيل شةةعل وشةةخ ةةيء ال  ثل، و دى  ير تد لتيسةةيد 

https://www.youtube.com/watch?v=-f-fmG2FJS4
https://www.un.org/sustainabledevelopment/blog/2017/02/smurfs-team-up-with-united-nations-in-2017-for-a-happier-more-peaceful-and-equitable-world/
https://www.un.org/sustainabledevelopment/blog/2017/02/smurfs-team-up-with-united-nations-in-2017-for-a-happier-more-peaceful-and-equitable-world/
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  أياةةةا ا فت اد فبى فدن أشةةةخاص لت ديل الرسةةةالء ا فينيء الدور ا فينم ال مبوة، وتأثيره وقدرتد فبى ا قنا . ي ع

  . 172ص  -1)     خيل ل بدو  ويود بمل أساسم واحد

تشةةةةةيبم، والذي يح ل  - & Mather-Ogilvyح بء  نا ء اليونيسةةةةةيف ف  التحرش با ملإال ل ةةةةةالح وعالء   ثال ذلك

د، و يد We work for a world where this picture doesn’t have another meaningرسالء إفينيء د

ا رت شخ يء الن وذج  م دور ريل  توسم ال  ر ي ثل دور ا ة وملإبء  م حالء احك وأ ا   م حا  ا ة أو ولد 

  م حا  أبيد  م رسالء وااحء أ  تح ل تذه ال ورن أي   نى اخر كير حا  ا ة.

 

 
 16 - ال( حملة منظمة الونيسيف عن التحرش بالأطف8شكل )

/print-dad-http://www.adeevee.com/2016/01/unicef 

 

 ت ثل ا شخاص ال ساندن لببمل أو ال ي وفات الداف ء لبشخ يء الرئيسيء، وقد تُ دل  م شعل ـخخخخخ الشخصيات الفرعية: 2

 ي ع  ت ديل ا في   أشةخاص ح ي يي  أو رسةول  تحرعء، عذلك ي ع  أ  تعو  شةخص واحد أو فدن أشةخاص أو ي و . 

   خيل شخ يات رئيسيء وعذلك الشخ يات اللإرفيء لب سافدن وذلك لبت بير فبى أ  الرسالء ا فينيء  وي ء لبي يع، 

ال تب م، عذلك تويد ب ض ا فينات ت دل الرسالء ا فينيء       ا ي مم للإفي  يواً    ا للإء وإحساس ال شارعء  ع

 خيل الي و  بدو  البيور إلى شخ يء رئيسيء.

والتم تدور حول  عرن  -اتين  –با شةةةةتراك بي  فايدن ا يوبم وزاة ثروت  2013ا في  اللنائم لعوعاعو   مثال ذلك

و عا   م نار الناس درة    الينو  حسة رسالت ا ) لو ينا  انك نشر الس ادن    خيل  سافدن اللير وف ل الخير، ول

اتين   . والذي افت دت  يد فبم ال ديد    الشةةخ ةةيات التم ت ثل أدوار الخير و سةةافدن الناس  م  -تلإرحرحد  ت ر وش

 عل  عا   ا بي  أملإال وعبار شباة.

http://www.adeevee.com/2016/01/unicef-dad-print/


 2023العدد السابع والثلاثون                        يناير  – الثامنالمجلد  -مجلة العمارة والفنون والعلوم الإنسانية 

394 

  

  
 17 - 2013كوكاكولا  -( لقطات من اعلان اتجنن9شكل )

https://www.youtube.com/watch?v=dVTfLAq17ZA 

 

يتل ت  يل الشخ يات ا فينيء تبً ا لبلإعرن    خيل الدور الذي ت ول بد الشخ يء واللإئء ال ست د ء وال ياكات الشعبيء 

ا فينيء،   ثي فند اسةةةت داف  ئء النسةةةار ل نتيات   ينء او أ عار   ينء يلإاةةةل اختيار والبلإايء السةةةبوعيء تب ا لبرسةةةالء 

الن وذج النسةةةائم لت ديل اللإعرن، وعذا  م حالء عا  ا في   ويد للأملإال يلإاةةةل ت ديل الرسةةةالء ا فينيء    خيل أملإال 

  .173ص -1ير )   نلإس ال رحبء ال  ريء، وذلك لتح ي  أق ى دريات ال  داقيء والت ب

 

 :محاور صياغة الشخصية الإعلانية 

 تصاغ الشخصية الإعلانية من خلال ثلاث محاور هي :

 
 تصميم الباحثة -( محاور صياغة الشخصية الإعلانية5مخطط )

 

 :أولا: الصياغة البنائية 

 وت نم التعوي  البنائم و الشعبم لبشخ يء.

ي ثل البنيء ا سةةةاسةةةيء عالنو  والسةةة  والمول والحيل و ي ح الشةةةخ ةةةيء عنارن ال ي  ونبرن ال ةةةوت  :التكوين البنائي

 وا حساس وا نمبا  ال ال ال تعو  ف  الشخ يء فند رؤيت ا.

 وتو  ا يت ب  بال يبس وال عياج والذي يايف إلى الشخ يء ال  داقيء وتأعيد ال لإات . التكوين الشكلي:

 للفظية:ثانيا: الصياغة ا 

وت نم ال لإردات البلإايء الخا ء الشخ يء لت ديل الرسالء ا فينيء وترتبم بشعل وثي  بال ياكء البنائيء والشعبيء، عذلك 

 عيلإيء  ياكء الي ل والحوار  م ا في  لو ول الرسالء ا فينيء بواو  وس ولء و  داقيء.

 

محاور صياغة الشخصية الإعلانية

الصياغة السلوكية الصياغة اللفظية الصياغة البنائية 

https://www.youtube.com/watch?v=dVTfLAq17ZA
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 :ثالثا : الصياغة السلوكية 

سبوعيات التم تؤدي ا الشخ يات ا فينيء، وقد   تت ب  بشعل  باشر باللإعرن ا فينيء ولع  كالباً  ا تا ر  م  وت نم ال

السةةةةةيا  الدرا م، وبالتالم يعو  ل ا تأثير عبير بدو  وفم خا ةةةةةء بالنسةةةةةبء للأملإال وال رات ي  الذي  ي يبو  إلى الت بيد 

سةةوراً فند ا ي دل تذا السةةبوك السةةببم    خيل أحد الشةةخ ةةيات ال حببء لدى الي  ور  وي ع  أ  يزداد ا  ر وال حاعان، 

 ال تب م. 

إ  ال ةةةياكء ا فينيء لبشةةةخ ةةةيء ت د    أتل ال نا ةةةر ال ؤثرن  م ا في ، بل تم الوسةةةيبء ا ولى لن ل ا  عار وسةةةرد 

 تذه الشخ يء  رحء و حببء، ال  ء وعذلك يذة ا نتباه وإثارن اتت ال ال تب م، وخا ء إذا عانت

 وبالتالي فإن خصائص صياغة الشخصية الإعلانية المؤثرة تتلخص فيما يلي: 

 تحديد واختيار الشخ يء ومبي ء الدور الذي تؤديد وال دف  ند. .1

 تحديد أسبوة الشخ يء  م حل ال شعيت والت ا ل  ع الآخري . .2

 الب د البنائم لبشخ يء . .3

 الذي تا ر بد الشخ يء بشعل  باشر بلإعرن و واو  وتدف ا في .ارتبام الشعل الخاريم  .4

 التأثير  م ال تب م بشعل اييابم  ع ال حا اء فبى قيل وفادات ال يت ع. .5

 ال ادرن فبى تو يل الرسالء ا فينيء وتح ي  ا قنا  . اختيار ال لإردات البلويء ال ناسبء .6

 ن ا في  فبى التأثير.دراسء السو  ل  ر ء تلإاييت ال تب م وقياس قدر .7

 تأکيد ال ويء الب ريء لب ؤسسء ال  بنء. .8

وبالتالم ي ت د ت ةةة يل ا في  النايح فبى  ةةةياكء الشةةةخ ةةةيء ا فينيء، ينبا إلى ينة  ع  ةةةياكء الرسةةةالء ا فينيء 

   .179: 174ص  -1وت دي  ا    خيل أ عار  بتعرن و  يزن، لتح ي  أفبى دريء    التأثير وا قنا  والتذعر )

الرابمء البرتلاليء لدفل الاةةةةحايا، وتو إفي  ف  ال  ل ال سةةةةري للأملإال  زج بي   APAVافي   ؤسةةةةسةةةةء  مثال ذلك

 ، ويارت ال ياكء البلإايء  ناسبء 18شخ يء الملإل  ت ثبء  م الشخ يات العرتونيء وأل اة الملإولء وبي  واقع ال  ل )

نت ار الملإولء ب يرد ال  ل ال سةةري،  ع   ل ح ي م لبتببيع ف  أي حالء ف ل لبلإعرن وفنا ةةر ا في  حيث أشةةارت إلى ا

 لت ديل الدفل وال  ونء: 

Childhood ends when work begins.  

If you see any case of forced child labor, report it. Forcing children to work is a crime and 

deserves punishment. 

     
 18 -عن العمل القسري للأطفال -( اعلان الرابطة البرتغالية لدعم الضحايا10)شكل 

/print-begins-work-when-ends-childhood-http://www.adeevee.com/2015/06/apav 

 

http://www.adeevee.com/2015/06/apav-childhood-ends-when-work-begins-print/
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ياكات السةةةةةةةبوعيء والبنائيء والبلإايء، إفي   مثال أيضخخخخخخخا فبى توايف  لإ ول الن وذج وال حاعان وعيلإيء توابف ال ةةةةةةة

Children See, Children Do  الذي نشرتد  ؤسسءNAPCAP  ا ستراليء، وتم  ؤسسء ترعز بشعل عا ل فبى

ن ت بيد ا ملإال لآبارتل وأ  ات ل عن وذج  نع إسةةةةةةةارن   ا بء ا ملإال وإت ال ل قبل أ  تبدأ، وتدور  عرن ا في  فبى  عر

وقدون  م عل ت ر ات ل، وي رض   امع و واقف  ختبلإء  ل تدخ  وأخرى تت يئ    تأثير العحول، وأخرى تسة وتشتل، 

، أو ي ا ل زويتد ب نف، و م عل تذه ال واقف بيانة ال  ثل الذي ي ثل الن وذج أو ال دون  وأة ي ا ل فا ل بأسةبوة قاس،

دائ ا ملإبد ابند أو ابنتد ي بده  م عل سةةةبوعياتد ع اقبء للإ بد  سةةةتخد ا  لإ ول ال  بيات البديبء لبعف ف  سةةةبوك ال نف،  يراه

  .Make your influence positive  (19و م ن ايء ا في  رسالء إفينيء تدفو لترك ا ثر ا ييابم 

   

   

 Children See, Children Do – 2013 - 19( لقطات من اعلان 11شكل )

https://www.youtube.com/watch?v=jOrGsB4qG_w 

 

 دراسة حالة: حملة )إنت أقوى من المخدرات(:

لوزارن التاةةةةةةةا   ت د ح بء أنت أقوي    ال خدرات والتم أمب  ا  ةةةةةةةندو   عا حء وفيج ا د ا  والت امم التابع 

ا يت افم، واحدن    الح يت ال يت  يء التوفويء والتم ب ةةةةةةةدد  عا حء ا د ا  وال خدرات، وقد أمُب ت الح بء فبى 

خ س  راحل، عا     ا ن ا ال رحبء الراب ء التم افت دت فبى  فة عرن ال دل ال  ري ال ال م  ح د  ي ، والذي 

ام الريااةةةيي  والشةةةباة، وي دل ن وذيًا لبعلإا  والسةةة م وال درن فبى إل ال الشةةةباة يت تع ب ةةةيتد وسةةة  تد الييدن  م أوسةةة

التعوي  الشةةةةةةعبم  وال ةةةةةةياكات السةةةةةةبوعيء  –والتلبة فبى ال  بات. وت د ال ةةةةةةياكات البنائيء بشةةةةةة ي ا )التعوي  البنائم 

فة العرن  ح د  ي ، وعذا  م وال ياكات البلإايء التم توا رت  م شخص الن وذج او الشخ يء ا فينيء ال ختارن  

اختيار عب ات ا في  وللء اليسةةد وال وقف الدرا م ال تيسةةد    خيل الن وذج، اختيارات نايحء و نابمء مب    ايير 

  ت د ال رحبء الراب ء    ح بء دأنت أقوى    ال خدراتد 6ال ةةةياكات السةةةاب ء،  حسةةةب ا ذُعر  م ت رير يريدن الوم  )

 بيو   35ي  ال راحل السةةةاب ء، وذلك نارا لحيل التأثير الذي ح  تد  م يولت ا ا ولى    الو ةةةول إلى تم ا نيح    ب

، ويريع سبة نيا  %400 بيو ، وعذلك زيادن حيل مبة ال يج إلى  2تلإافل  ع الح بء وارتلإا   تاب م ال ندو  إلى 

لتبلإزيونيء التم أداتا اللإنا   ح د ح اقم،  سةت د ا ب ا تبك ال رحبء إلى اختيار شةخ ةيء اليفة  ح د  ةي   م ا كنيء ا

 .تلإنيد ال لإاتيل ال لبومء ف   شعبء ت امم ال خدرات  م  ئء ال رات ي 

  

https://www.youtube.com/watch?v=jOrGsB4qG_w
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 20 -( لقطات من اعلان إنت أقوى من المخدرات 12شكل )

1QkmtJfJSw36https://www.youtube.com/watch?v=  

 
 7 - ( ملصق حملة انت اقوى من المخدرات والشخصية الاعلانية اللاع  محمد صلاح13شكل )

Vg7https://shortest.link/  

 

 الثدي الدراسة التحليلية : مستشفي بهية للاكتشاف المبكر وعلاج سرطان

اسةةةء تل ر ةةةد ال شةةةعيت التم ويدت  م افي   سةةةتشةةةلإم ب يء مب ا لب  ايير السةةةاب ء و   ثل واةةةع   تر  ل ا  م الدر

 التمبي يء.

   

   

   

 21-( لقطات من إعلان يا بهية.. حقك علي، لصالح مستشفي بهية للاكتشاف المبكر وعلاج سرطان الثدي 14شكل )

https://www.youtube.com/watch?v=HP9SL68IZJM 

 

 

 

                                                           
 

https://www.youtube.com/watch?v=36QkmtJfJSw
https://shortest.link/7Vg
https://www.youtube.com/watch?v=HP9SL68IZJM
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 بيانات وصفية

 AB Pop-Culture الوكالة الإعلانية:

  ستشلإم ب يء ليعتشاف ال بعر وفيج سرما  الثديالعميل: 

 ي  وريء   ر ال ربيء المكان:

 ل 2017 التاريخ:

 لبتشييع فبى التبر  ل ستشلإم ب يء -توفويء من الحملة الهدف

 الريال الفئة المستهدفة

 وصف الإعلان

قا ت  ستشلإم ب يء بامي  افي  تبيلإزيونم يحث الي  ور فبم التبر  ل الح ال ستشلإم، 

إ  أ  الرسالء يارت  م  ورن ترتية وتخويف لب شاتدي  بل وإقرار   ابء إحدى سيدات 

ستات  يد واحدن   رّاء للإ ابء  8ل رض، ويارت الرسالء عالتالم : د   بي  عل ال ائبء با

بسرما  الثدى،   ع  الست دى تب ى أ ك، أختك،  راتك، خالتك، حلإيدتك، يا ترى الدور 

فبى  ي   ي ل، دف ك البى بتشارك بد تيح ي لد، ثل استع ال الرسالء عالتالم : دا ح ائيات 

دف ك البم بتشارك بيد  تات   راء للإ ابء بسرما  الثدي، س 8   عل  1بت ول إ  

وشارك  ع  ؤسسء ب يء  م  6666 6666ساتل فبم حساة  .بيح م ست كاليء  م حياتك

 ال اار فبم سرما  الثديد، ثل انت ت الرسالء بي بء د ياب يء .. ح ك فبمد.

تحليل الإعلان ورأي 

الجمهور تجاه 

 الإعلان

 

ال دف    ا في  تو تحلإيز سبوك الت امف تياه  حاربات السرما  فبى الركل    أ  

وفرض   انات ل، و   ثل التبر  ل الح ال ستشلإم، وا  استخدال ا ح ائيات  م ا في  

ي زز     د  ا في  وقبول الرسالء ا فينيء، إ  أ  الرسالء أثارت  شافر الخوف  م 

باحساسد باللإأل ال باشر فبى الي  ور با  ابء وتو  بدايء ا في  والتم فبر فن ا الي  ور

 ا أثار كابد، وعذلك الش ور بالذنة  م ن ايء الرسالء ا فينيء  م ي بء يا ب يء ح ك فبم، 

وتو  ا أثار إحساس ال تب م بالذنة    خيل الرسالء ا فينيء   ا يثنيد ف  تدف ا في  

والآتم   رن  إن ا   تيدي فبم ال دى المويل.ويترك أثرا سيئا  م نلإسد حتى وإ  تبر  

 ن اذج     شافر الي  ورال ست دف تياه ا في  :
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 5 -نماذج من ردود فعل الجمهور تجاه اعلان مستشفي بهية 

 



 2023العدد السابع والثلاثون                        يناير  – الثامنالمجلد  -مجلة العمارة والفنون والعلوم الإنسانية 

400 

 تحليل الاعلان في ضوء مفاهيم نظرية التعلم الاجتماعي:

اليء الت بل  .1

ال  اغ    خيل ا 

 ا في 

 Self-Regularityت ت د اللإعرن ا فينيء فبى توايف  لإ ول ف بيات التنايل الذاتم 

Process النتائج اور  م السبوعيء ا ن ام تنايل فبى ا نسا  قدرن والتم تشير إلى 

 ن ا، والتم ي ع  تلإيرتا  م  ياكء الرسالء ال  د ء بالتبر  قبل أ  يأتم  الدور  ال توق ء

ائبتك بال رص، إ  أ   عرن اللإأل ال باشر بالشر وال رض فبى ال تب م وت اة أحد أ را ف

 أثارت كابد واستياؤه    شعل ت ديل الرسالء.

ن م السبوك  .2

الذي يويد لد 

 ا في 

يويد لتس يل ا ور سبوك وتو سبوك التبر ، حيث    ال يل ال  رو ء وال نتشرن  م ال يت ع 

ج ال ال فبى سبيل ال دقات أو الزعان وبالتالم تم قي ء ال  ري وعذلك ال يل الدينيء تو إخرا

 وسبوك  ويود باللإ ل  م ال يت ع ويدفو ا في  لتس يبد وخرويد.

  ياكء الن وذج .3

بش ي ا التعوي  البئانم والشعبم ت ثبت  م  ي وفء    الشخ يات ال  ثبء  الصياغة البنائية:

لدور ا ل وا بنء والخالء واليدن، وتل اختيار ن اذج  يئ ء  لبس  والشعل وال يبس وال ي ح 

 وال يئء لب رأن ال  ريء، ب ا يؤعد الشخ يات ويؤعد ال لإات.

يع البلإام  م رسالء د الدور فبيك تح ي لد ، فبم الركل    استخدال التشيالصياغة اللفظية: 

إ  ان ا لل تع   م سيا  فال تشيي م لب تب م، بل سب ت ا فبارن دالدور فبم  ي   ي لد 

   ابء أ راد أسرن ال تب م بالسرما  وتو  ا أثار  ز  ال تب م.

ويود تل ا ور الشخ يات   م واع السعو  وا بتسا ء  ع ل مات     الصياغة السلوكية:

 ال رياات  م ال ستشلإم أثنار تب م ال يج.

 

 :للاكتشاف المبكر وعلاج سرطان الثديالدراسة التطبيقية: مستشفي بهية 

ب د ا مي  فبم فدد    الب ارات التبيلإزيونيء ال  ةةةةةورن  ع فدد     حاربات السةةةةةرما ، وفدد    الخبرار    

ال ا ل النلإسةةةم وتأثير ال شةةةافر والدفل النلإسةةةم  م رحبء ال يج، تل أمبار ا ورال ال خت ةةةي  والتأعيد فبى أتي ء 

  ياكء ال  ترحات الب ريء التاليء.

 
 (1النموذج التطبيقي )
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 (2النموذج التطبيقي )

 

 بيانات وصفية

  ستشلإم ب يء العميل:

 ي  وريء   ر ال ربيءالمكان: 

 2021 براير التاريخ: 

 توفوي الهدف من الاعلان

 النسار والريال المستهدفةالفئة 

 وصف الاعلان
: يواح  عرن ا  ل والتلإاؤل  م  شوار ال يج وا  التبر   2  و)1الن وذج التمبي م )

 يشارك  م ت ديل  زيدا    ا  ل والدفل النلإسم ل حاربات السرما .

 تحليل الاعلان في ضوء مفاهيم نظرية التعلم الاجتماعي:

اليء الت بل  .1

ال  اغ    ال  ترحء 

 خيل ا ا في 

 Self-Regularity Processتل بنار اللإعرن ا فينيء  م اور ف بيات التنايل الذاتم 

 ن ا،  ال توق ء النتائج اور  م السبوعيء ا ن ام تنايل فبى ا نسا  قدرن والتم تشير إلى

بسبة س ل ا  ل وبالتالم تل ال ياكء الب ريء  م شعل نسار  بتس ات لدي   أ ل  م الشلإار 

 ال الم الذي سيشارك بد ال تب م  فماؤه ا حساس والش ور ب شارعتد ودوره  م نشر ا  ل.

ن م السبوك  .2

الذي يويد لد 

 ا في 

يويد لتس يل ا ور سبوك وتو التبر  ل الح  ستشلإم ب يء لب شارعء  م افمار ا  ل 

الدفل النلإسم    ا شخاص ل حاربات السرما  ، عذلك يويد  تبا  وامي  سبوك 

 ال حيمي  بال رياات لب حاربات أنلإس ل.

  ياكء الن وذج .3

 

 

 

 

بش ي ا التعوي  البئانم والشعبم ت ثبت شخ يات نسائيء  توسمء ال  ر  الصياغة البنائية:

يبدو فبي   ابتسا ء ا  ل  م  واي ء ال رض، وتل اختيار ن اذج  يئ ء  لبس  والشعل 

  ح وال يئء لب رأن ال  ريء، ب ا يؤعد الشخ يات وال لإات.وال يبس وال ي

تل  ياكء الرسالء ا فينيء    خيل التشييع البلإام وال  انم الدالء فبى الصياغة اللفظية: 

 ا  ل ال ت ثل  م  ياكء الرسالء ا فينيء ال  ترحء .

ال ون وا بتسا ء .  : تل ا ور الشخ يات   م واع 1الن وذج التمبي م  الصياغة السلوكية:

تل اختيار الشخ يء ا فينيء  م وا م التأ ل والتلإاؤل واتياه  2و م الن وذج التمبي م 
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ناره ال ي  ليفبم ل بنم  ستشلإى ب يء  م خبلإيء الت  يل، أ ا الشخ يء ا  ا يء  ا رت 

  م واع ا بتسا ء والاحعء ال  تبئء بالتلإاؤل.

 

 النتائج:

 التنايل الذاتم   م ت ةة يل ا في  يسةةافد فبى  ةةياكء  عرن إفينيء تح    -ال  ر يء -ا بداليء إ  توايف )ال  بيات

 ال دف    ا في .

  إ   ةةةةةةياكء اللإعرن ا فينيء  م اةةةةةةور نواتج الت بل ال سةةةةةةت د ء    ناريء الت بل ا يت افم    حيث ف بيء تنايل

ن ام   ينء او تس يل ا ور سبوك يسافد فبى  ياكء ا عار إفينيء السبوك سوار ت بل أن ام سبوعيء يديدن أو العف ف  أ

 تح   الرسالء ا ت اليء.

  يسافد اتبا    وا لإات و  ايير الن وذج )الشخ يء ا فينيء   م اور ناريء الت بل ا يت افم فبى  ياكء أ عار

 إفينيء تب ى يذة واتت ال ال تب م ت س حايء و شافر الي  ور ال ست دف.

 

 :التوصيات

  دراسةةةء الناريات السةةةبوعيء واسةةةتخراج نتائج واسةةةتنتايات لتوايف تبك ا  ترااةةةات  م  ةةةياكء ا  عار ا فينيء

والرسالء ا ت اليء  ع ال تب م ، حيث يسافد   ل تبك الناريات فبى   ل ف ي  واسع لب تب م وأ عاره ودراسء سبوعد و   

 ل دف  ن ا.ثل يسافد  م بنار أ عار إفينيء تح   ا

  ا سةةةةت انء ب خممات اليات الت بل ا يت افم ونواتج الت بل  م بنار ا  عار ا فينيء، وبالتالم يلإتح  دارك ال  ةةةة ل

وا اقد لتناول ا في  وتوايف اليات ونواتج الت بل ال ختبلإء  م ناريء الت بل ا يت افم لتح ي  نواتج الت بل ال سةةةةةةةت د ء 

 نيء بنارن. ن ا  م  ورن ا عار إفي

 

 المراجــع:

 الكت  العربية:

  2017 -د ش  -دار التربيء الحديثء -ا في  ا لعترونم:  لإاتيل واستراتيييات   ا رن -شريتح، ريل ف ر   -1

 Shoreteh, Reem Omr- aleelan alelktrony: mfahym wastratygyat moaserah- dar altrbyt 

alhdytht- Dmshq- 2017 

 2010 -ف ا  -دار الشرو  -ا  دار الثانم -ناريات الت بل -فبد الرحيل ف اد ، الزكول -2

Alzaghol, Emad Abd alrahym - nzryat alt3lm- altabah alarbyh alola: alesdar althany- dar 

alshrouq- Amman- 2010 

 -ال عتبء ا عادي يء -قدرات ف بيء   -ف بيات   ر يء -سيعولوييء الت بل )ناريات -فوامف  ح د  ح د ،حساني  -3

  2012ال اترن 

Hasanyn،Awatef mohamad mohamad - sykologyat alt3lm (nzryat- amlyat maarfyah- kodrat 

aqleyah) –altabaat alola- almktbah alakadymyah- alqahrah 2012 

 الكت  المترجمة:

بت ةةرف  -192ص  -2014 -ال اترن -العتة ال ب يء دار -تري ء حبية إلياس حديد -التري ء ا فينيء - اثيو عيدير -4

    الباحثء

Kydyr, mathyw - altrgmt aleelanyah- trgmt Habyb Elyas Hadyd- dar alktb alelmyah- Al 

Qaherah- 2014- 9 192- btasarof mn albahethah 
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 المقالات العربية:

  ال العترونم فبم يريدن  -ت كاة الي  ور  م ر اا إفينات أثار 3باللإيديو وال ور..  -ا ر فبد الرحيل  -5

  /Vv7https://shortest.link 2020نو  بر  8تاريخ اخر  شاتدن  -اللإيتو
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 ايو  19 -ألف  ريض 300 حمات لح بء سةةةةةةات ت  م فيج  5با رقال| دأنت أقوى    ال خدراتد..  - اديء إي اة -6
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