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 ملخص البحث:

احدى المصادر الرئيسية للتعبير فاذا اعتبر الحركة جزء من طبيعة  تعد الحركة من الناحية الذهنية جزء جوهري للفن وانها

الحياة، فان الحركة هي جوهرها والزمن وهو لب الحركة ومقياس الحياة. وأن التحريك من الاعمال الفنية والتي تعتبر هدفا 

عناصر الفن الاخرى.  وظيفيا غرضه تحريك العين عليها والسيطرة على كل عمل فني لانتاج علاقة بين الحركة وبين

أي قانون يرتبط بقوانين الحياة لذا للحركة قوانين تدفعنا لاظهار معالمها ، فالحركة في التصميم تخضع الى قانون ثابت ، و

فعلى المصمم ان يكافح من اجل تحقيق الحركة في التصميم فنستطيع ان ندرك اوضاع معينة غير مستقرة وندرك ان التغيير 

فالعين دائماً تتحرك في المجال المرئي من خلال فقرات تقف عندها قصيراً أو طويلاً تبعاً ريب الحدوث. يمكن ان يكون ق

لما يجذبها من انتباه، وتستطيع العين إن تتبع نظاماً ومعدلاً خاصاً بها وتستطيع أن تقرر بالضبط ما اذا كان الخط يميل في 

 حركته الى الأعلى أو الى الأسفل .

ر الابتكاري في تحريك الشعار من خلال الفكر الإبداعي أو أن يكتسب لأنه عملية ذهنية يتحكم فيها العقل في ويتحقق الفك

بوتقة واحدة من خلال التجربه وعمل اسكتشات وفي النهاية الوصول الى الحركة الجديدة لجذب انتباه المتلقي اثناء رؤيته 

ت والاختراعات في تاريخ البشرية جاءت من خلال التفكير المستمر والدقيق وتحقيق القيمه الجماليه للشعار . فكل الابتكارا

للوصول الى الفكر الابتكاري وتحقيق القيمه الجمالية له. فقد تتضمن الحركة في التصميم فكرتين هما : التغيير والزمن فقد 

ركة والتي تخدم الشركات بشكل أفضل يحدث هذا التغير في المجال المرئي أو الذهني في عملية الإدراك للشعارات المتح

 يحدث التطور لهذه الشعارات بأشكال وأنماط مختلفة ،مما يحقق القيمة الجمالية. لذلك فقد

 الكلمات المفتاحية:

 الشعار المتحرك(.–الشعار  –القيمة الجمالية  –  التفكير الابتكاري) 

 

 

 

 

mailto:amira.gahzi@gmail.com


 2023 مايووالثلاثون                         التاسعالعدد  –المجلد الثامن  -مجلة العمارة والفنون والعلوم الإنسانية 

444 

Abstract: 

       From a mental point of view, movement is an essential part of art and it is one of the main 

sources of expression, the movement is considered part of the nature of life, movement is its 

essence and time is the core of movement and the measure of life.  

        Animation is one of the artistic works, which is considered a functional goal, the purpose 

of which is to move the eye over it and to control every artwork to produce a relationship 

between movement and other elements of art. Movement has laws that push us to show its 

features. Movement in design is subject to a fixed law, i.e. a law related to the laws of life. 

Therefore, the designer must struggle to create movement in the design, so we can realize certain 

unstable conditions and realize that change may be near. The eye always moves in the visual 

field through paragraphs where it stands short or long depending on the attention it attracts, and 

the eye can follow a system and rate of its own and can decide exactly whether the line tends in 

its movement up or down. 

        Innovative thought is achieved in moving the logo through creative thought or acquired 

because it is a mental process controlled by the mind in one crucible through experience and 

making sketches and eventually reaching the new movement to attract the attention of the 

recipient during his vision and achieve the aesthetic value of the logo. All innovations and 

inventions in human history came through continuous and careful thinking to reach the 

innovative thought and achieve its aesthetic value. The movement in design may include two 

ideas: change and time, this change in the visual or mental field may occur in the process of 

perception of moving logos that serve companies better, so the development of these logos may 

occur in different forms and patterns, thus achieving aesthetic value. 
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 المقدمة:

بإعطاء رأيه حول المنتجات أو الخدمات  الشعارات مسؤولة إلى حد ما عن هوية العلامة التجارية للشركة ثم يقوم المسؤل

يمكن أن تطور هذه الشعارات بأشكال وأنماط  لكن الشعارات المتحركة تخدم الشركات بشكل أفضل  .التي تقدمها الشركة

 .مختلفة ، مما يمنح المسوقين المرونة لعمل مجموعة من الانطباعات على العملاء المحتملين

كرتين هما : التغيير والزمن فعندما نتحدث عن التغير قد يحدث هذا التغير في المجال فقد تتضمن الحركة في التصميم ف

المرئي أو الذهني في عملية الإدراك أو كليهماً لابتكار حركة تحقق القيمة الجمالية. ولكن الزمن يدخل في جميع الحالات 

حيتين الموضوعية والذهنية في التصميم ، لهذا نستطيع أن نفرق بين كلا الناوخاصة عند حركة الشعار والتي من خلالها 

تعتبر الحركة في الشعار من الأمور التي تساعد على الادراك بصورة سريعه والتي يجب أن تكون لها صفة خاصه ليكي 

نساهم في وحدة التصميم وهذا يرجع الى انه ليس من السهل الحصول على الحركة في الشعار . ولكن أن ابتكار الحركة في 

لشعار قد تؤدي الى ادراكها بصورة سهله من خلال قواعد وأنظمة معينة لاداء الحركة لكل جزء من أجزاء الشعار سواء ا

 (44()ص9 كانت الحركة في الشكل أو الكلمة او اللون نفسة أو كل الأجزاء المختلفة من نفس المجال . )
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 مشكله البحث:

 الشعار والتي تتلخص في الإجابة عن التساؤلين التاليين: تتمثل مشكله البحث في وجود قصور حول تحريك

 كيفية الاستفادة من خاصية تحريك الشعار والتي تتلائم مع المحتوى التصميمي وتحقيق القيمه الجمالية له؟ 

 ه؟الى أي مدى يؤثر الفكر الابتكاري عند تحريك الشعار وقدرته على تغير رؤية المتلقي في تحقيق القيمة الجمالية ل 

 

 أهداف البحث:

يسعى هذا البحث الى القاء الضوء على الاستفادة من تأثير الفكر الإبتكاري كهدف أساسي في تحريك الشعار لتحقيق القيمة 

 الجمالية .

 

 أهمية البحث:  

محور أساسي لهذا  يعد البحث محاولة للاستفادة من الفكر الابتكاري لتحريك الشعار كداعم لتحقيق القيمه الجمالية بإعتباره

 البحث.

 

 فروض البحث :

يفترض البحث إلى أن اتباع الفكر الابتكاري في تحريك الشعار يحقق زيادة القيمه الجمالية له وقدرة المتلقي على استقبال 

 فكرة جديدة أساسية لنجاح التصميم.

 

 منهج البحث:

رات متحركة مطبقة على بعض صفحات الأنترنت أو يعتمد هذا البحث على المنهج الوصفي للتعرف على عدة نماذج لشعا

 شاشات التلفزيون واستخلاص النتائج بناءاً على الدراسة النظرية لتحقيق اهداف البحث.

 

 حدود البحث:

 : موكب المومياوات الملكيةتأثير الفكر الابتكاري على تحريك الشعار لتحقيق القيمة الجمالية.) شعار  حدود موضوعية 

 (. cbcوقناة  –النهار شعار قناة  –

 : تقتصر على عرض لبعض الشعارات المتحركه المختلفة لقنوات التليفزيون في مصر،مثلاً ) قناة النهار،  حدود مكانية

 (.موكب المومياوات الملكية( وأحد شعارات الأماكن خارجية مثلاُ ) cbcقناة 

 

 محاور البحث :

 اولاً: الإطار النظري ويشتمل على:

 لفكر الابتكاري في تحريك الشعار :ا-

 .  مفهوم التحريك وابرز خصائصها 

  2أنواع التحريك في الشعار المسطحD  3والمجسمD  

 القيمة الجمالية عند تحريك الشعار:-

 .القيمة الشكلية والوظيفية والمرئية 
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 ثانياً : الاطار العملي :

 وهو عبارة عن وصف وتحليل بعض النماذج للشعارات التي توضيح مدى القصور وتحقيق القيم الجمالية بها .

يشتمل على عرض لبعض النماذج من الشعارات المتحركة وهل حققت القيمة الجمالية لها أم انها واجهت وصفي تحليلي:  -

 قصور في ذلك.

 

 مصطلحات البحث:

 : أو حروف  مختصرة، أو رسم  تعبيري، ومن الممكن أن يجمع بين شكلين كالجمع يتكون الشعار من رمز   الشعار ،  أو اسم 

بين الحروف والرموز، وقد يكون للشعار لوناً واحداً، أو أكثر من لون، أو باللون الأبيض والأسود، وليس من الضروري 

 (28()ص10) أن يعبر الشعار عن جهة رسمية  أو حتّى أهدافها.

  : هي عملية تصميم ورسم، وتخطيط ، وتحريك الصور المتسلسلة، والمتتابعة من أجل صنع الوسائط المتعددة التحريك

التي تشمل الصور والأيقونات وأفلام الكرتون ، وألعاب الفيديو.ومن الممكن استخدام عملية التحريك أيضاً في تحريك 

كوره في الأعلى " بمحرك الرسوم ، أو فني تحريك أو الصور الثابته ويعرف المصمم الذي يقوم بتحريك الأشياء المذ

. ويتحقق ذلك من خلال استخدام الكمبيوتر والتكنولوجيا  Animatorاخصائي في التحريك" ويقصد به في اللغة الإنجليزية 

 ( 33والبرامج المختصة بذلك .) 

 : تخصص الى معرفة تأمه بأشكال الشعار بأنه تحويل الشعار الثابت الى شعار متحرك ويهدف هذا ال الشعار المتحرك

 (34وأساليبها بحيث يصبح المصمم قادر على انتاج شعار ثلاثي الابعاد متحرك باستخدام الوسائل التكنولوجية المتعددة. ) 

  : هو الأسلوب الذي يستخدمة الفرد في إنتاج أكبر عدد من الأفكار حول المشكلة التي يتعرض لها  التفكير الابتكاري

 (19()ص1صول الى المطلوب مع مراعاة التنوع في الأفكار وعدم التكرار لانتاج فكر مبتكر جديد.)للو

  : ( ، وهى قدرة المصمم على 393()ص8تنمية وتطبيق الأفكار الجديدة عند تحريك الشعار)الابتكار في تحريك الشعار

 (27()ص11).كالتوصل الى ما هو جديد ليضيف قيمة جمالية شكلية ووظيفية عند التحري

  :هى مجموعة من العلاقات التصميمية ، والتي تثير لدى المتلقي إنطباعات حسية تقترن بالمتعة والتأمل القيمة الجمالية

والإدراك السليم للمعاني الضمنية في العمل التصميمي مما يولد لدية الاستمتاع واللذهَ برؤية الشعار المتحرك فلا قيمة جمالية 

 (129()ص2لدَ اللذةَ في النفس. )للشيء اذا لم يو

 

 أولاً: الإطار النظري : 

هذه الطرق بطريقة  يتم التحريك بإستخدام الكمبيوتر والبرامج المختصة بذلك.وتستخدم( :  Animationالتحريك ) -1

تفاعلية تحقق الأهداف المعنية وايصال الرسالة والمعاني التي يحملها المحتوى. ويعتبر كلاً من الرموز والنصوص العناصر 

المكونه للشعار من الأمثلة التي تعرفبالوسائط المتعددة التي تستخدم فيها الحاسب الالي بهدف إنشاء شعاراً تفاعلي متحرك 

 (17المتلقي.)يجذب انتباه 

 :خصائص التحريك  /1-1

 أن يكون التحريك له هدف محدد. -1

 يتميز التحريك بطريقة أداء خاصة. -2

 أن تتنوع الحركة إما ان تحرك جميع أجزاء الشكل أو أجزاء متنوعه لتحقيق هدف معين. -3
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  3Dوالمجسم  2Dأنواع التحريك في الشعار المسطح -2

وهو تطوير عملية تحريك الشعار مع تطور التكنولوجيا وظهور برامج حديثة ومخصصة ومتطورة في عملية التحريك مما 

يساعد المتلقي على جذب إنتباهه وتحديث رؤيته وأفكارة فعند التحدث عن أنواع التحريك في الشعار ينقسم الى تحريك ثنائي 

 (18الابعاد بأنواعه وثلاثي الابعاد.)

               
  D3شعارD2                                   (20 )( شعار19)                                        

 ( شكل شعار الثنائي والثلاثي الابعاد 1صورة ) 

 

 تحريك الشعار الثنائي الابعاد:  /2-1

هي عملية تحريك تعتمد على الرسم أولاً ثم يتم تتابع الحركة بطريقة متتالية خلال المدة أو الزمن المحدد له لتنفيذها والتي 

تعتمد هذه الطريقة على مهارة التفكير والرسم في وقت محدد لها والتي تستغرق وقت ومجهود كبير للإنتهاء من الرسم ونقلة 

جميع هذه الأجزاء ثم يتم تكوينها وإلغاء أي عيوب ظهرت أثناء الرسم اليدوي للحصول على على جهاز الكمبيوتر وإعادة ت

 (212()ص 3شعار ثتائي الابعاد جيد ومميز. )

 

 تحريك الشعار ثنائي الابعاد بإستخدام برامج الجرافيك : /2-1-1

( معتمد Adobe After Effectsايفكت )هى عملية تعتمد على الرسم والتحريك داخل برامج الكمبيوتر مثل برنامج الافتر

على الرسم وتتابع الحركة من خلال الرسم المتتالي ويرجع ذلك الى استخدام التكنولوجيا عن طريق تعديل الرسم ومعالجته 

السريعة مما يساعد على سرعة عملية الإنتاج وهذه الطريقة تعتمد على مهارة الرسم والقدرة على تخيل الحركة وزمن 

 بحيث تستغرق وقت أقل وإنتاج شعار ذو دقة أكثر من الرسم الورقي ومن هنا يتم رسم شعار عالي الجودة .الحركة 

 

 تحريك الشعار الثنائي الابعاد بطريقة تقطيع التصميم : /2-1-2

ستقلة للقدرة هي العملية التي يتم فيها تقطيع الشعار الى طبقات معتمد على تقطيع الأجزاء المراد تحريكها كلاً في طبقة م

على تحريكها على حدا من خلال استخدام جهاز الكمبيوتر وتعرف هذه العملية بالتقطيع للقدرة على التحريك عن طريق 

استخدام تكنولوجيا التحريك بإستخدام الكادرات البينية أوتومايك ويعتبر هذا النوع هو الأسرع في عملية إنتاج شعار متحرك 

التخيل في الحركة واستخدام التوقيت الجيد وتستغرق التوقيت الجيد وتستغرق وقت أقل من النوع  وهذه الطريقة تتطلب أيضاً 

 السابق لهذا يتم إنتاج شعار عالي الجودة.

 

 تحريك الشعار الثنائي الابعاد داخل الفراغ الثلاثي الابعاد: /2-1-3

ئي الابعاد خلال إمكانية تحريكه في الفراغ الثلاثي الابعاد للشعار الثنا z,y,xتعتمد هذه العملية على إضافة المحاور الثلاثة 

لتكوين شعار ثلاثي والتي يمكن من خلالها استغلال العمق والحركة للوصول الى الهدف المطلوب والقدرة على تجسيم 

 الشعار في الفراغ.
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 تحريك الشعار الثلاثي الابعاد:/2-1-4

تخدام برنامج الادوبي أفترافيكتس وذلك عن طريق إمكانية إضافة التجسيم يعتمد تحريك الشعار الثلاثي الابعاد على اس

( لتحريك الشعارات الثلاثية الابعاد بسهولة ومن Adobe After Effectsالثلاثي الابعاد من خلال برنامج الافترايفكت )

 Time  طريق واستخدام ال هنا يتم انتاج شعار عالي الجودة ، وفي المرحلة الأخيرة يتم دمج الحركة مع الشعار عن

Line( .213()ص 3واستخدام الكاميرا بكل سهوله داخل الفراغ المحدد له) 

 

 الفرق بين الشعار الثابت والشعار المتحرك: /2-2

 2D الشعار 3D الشعار 

 ثنائي الأبعاد ثلاثي الأبعاد  الهيئة الكاملة

 فقط: الطول ، والارتفاع.له بعدين  له أبعاد : الطول، العرض والاتفاع. االخصائص

 مسطح مُشابة للواقع التمثيل

 Z- Xمحور  Z-Y-Xمحور  المحاور

الاسطوانه، الجسم الكروي، المكعب، الهرم  أشكال هندسية 

 وغيرها

مستطيل، مربع ، مثلث ، مضلع وما الى 

 ذلك.

 d2d, 3( الفرق بين الشعار  1جدول ) 

 

 إيجابيات وسلبيات تحريك الشعار: /2-3

 سلبيات التحريك إيجابيات التحريك

 يجذب انتباه المتلقي أكثر. -1

 يرفع من قيمة الشركة أو المؤسسة. -2

 يوضح أهمية الشركة ووظيفتها. -3

 تحتاج الى دقة عالية في العمل.  -4

 تحتاج الي بذل الجهد العالي للعميل . -1

 تستغرق وقت أطول في العمل . -2

 تسبب المتاعب الكثيرة للمصمم. -3

 تعتبر قيمة الشعار المتحرك أضعاف الشعار الثاتب. -4

 (6( أهم إيجابيات وسلبيات التحريك للشعار)2جدول )

 

 أنواع الحركات -3

 / اشكال الحركات المستخدمة في تحريك الشعار : 3-1

أعلى ، اسفل ( كما هو )  –يتم تحريك الشعار في الأربع اتجاهات ) يمين ، يسار ( الحركة الافقية والرأسية :  /3-1-1

 (21) :في المثال الاتي أحد الشعارات في الرسوم المتحركة 

 
 ( أحد الشعارات التي تستخدم الحركة الافقية والرأسية 2صورة ) 
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لة ومن السهل يمكن تتبع حركة الشعار وهو هنا يسمح الشعار بتحقيق حركة ذات سلاسه وسهوالحركة الحرة : /3-1-2

 (22يتحرك بكل حرية كما هو موضح في الشعار )

 
 ( أحد الشعارات التي تستخدم الحركة الحرة 3صورة ) 

 

يتم تحريك الشعار من خلال التركيز على جزء من الشعار أي نحو هدف معين كما هو موضح في حركة الدخول : /3-1-3

هذا الشعار الاتي )   ( ، عن طريق الاقتراب من هدف معين سواء شكل أو حرف معين ويسمى هذا النوع من الحركة 

الحركة ذهاباً وإياباً كما هو موضح  ( ويمكن أن تكون Dolly out( ولكن عند الابتعاد عنها تسمى ) Dolly inبحركة ) 

 ( 23في الشكل الاتي  )

 
 ( أحد الشعارات التي تستخدم الحركة الدخول 4صورة ) 

 

فيها يتم تحريك الشعار في حركة صعود وهبوط أو يتحرك الشعار بسرعة من أعلى الى أسفل الحركة الرافعة : /3-1-4

تغير في تجسيم وابعاد الشعار ويرجع ذلك الى تغير زاوية الرؤية وتغير كما هو موضح في الشعار الاتي )    ( ، والتي 

 منظور الشعار وتتبع حركة الشعار والتي يمكن تغير الألوان بكل سهولة .

 
 ( أحد الشعارات التي تستخدم الحركة الرافعة 5صورة ) 

 

لذلك نستطيع أن نقول أن كل مما سبق يعتمد على تقنية تتبع حركة الشعار مما يحقق القيمة الجمالية ومن ثم الاثارة المطلوبة 

للمتلقي عند رؤية الشعار ، ومما ينتج عنه تغير جذري للافكار التقليدية وزيارة الأفكار الخلابة والمشوقة ، والتي ينتج عنها 

ويرجع ذلك الى تطوير الأفكار وإنتاج شعار متحرك غير  لمتحركة وكيفية تأثيرها على المتلقي .نجاح لأفكار الشعارات ا

 معقد والذي يتبع حركات سهلة والتي تبقى عالقة في ذهن المتلقي والتي تساهم في إثراء العملية الابتكارية للشعارات المعقدة.

 

 التفكير الابتكاري في تحريك الشعار :-4

عند تحريك الشعار لابد أن يحتاج الي الإبتكار، حتى يعطي شيء جديد في مجال التحريك الى المتلقي وكثيراً ما نسمع 

( ، فهذا يرجع الى ان الابتكار في تحريك الشعار يمكن أن يكتسب لأنه عملية ذهنية يتحكم فيها  Innovationمصطلح ) 

اسكتشات وفي النهاية الوصول الى شعار جديد يجذب انتباه المتلقي اثناء العقل في بوتقة واحدة من خلال التجربه وعمل 

 عرضه عليه .
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فكل الابتكارات والاختراعات في تاريخ البشرية جاءت من خلال التفكير المستمر والدقيق للوصول الى كل التصاميم 

ارات المتعارف عليها من سنين ، وكل المشهوره كاكوكاكولا ، بيبسي ، شركات الاتصال ، وأيضا البنوك وغيرها من الشع

هذه التصاميم تميزت بالتجدد والابتكار لهذا فقد ظلت حتى وقتنا الحاضر في القمة كما هو موضح في هذا في الشكل )   ( 

 (113( )ص5شعار جوجل.)

 
 (24( احد الشعارات المتعارف عليها والتي مازالت في الابتكار) 6صورة ) 

 

ولقد لاحظت أن بعض المصممين يتخبطون في أمر صعب ألا وهو الابتكار في تحريك الشعار ، فيعتقد البعض بأن بمجرد 

معالجة صورة معينة عن طريق إضافة اسم المؤسسة أو الوان معينة تناسب الشعار فهذا من الممكن أن يعطينا تصميماً 

تفكير الجيد لإنتاج شعار ذو قيمه عالية . فعملية الابتكار في تحريك ناجحاً ، وهم أبعد ما يكون عن موضوع الابتكار وال

الشعار ، ليست بالأمر السهل أبداً ، لانها عملية مزاجية من ناحية ، وعملية مرتبطة بمفاهيم معينه صريحه من ناحية ، 

ك الشعار لابد من ابتكار أفكار وعملية مرتبطه بقواعد فنية من ناحية أخرى. فيعتبر الابتكار من الأسس المهمه عند تحري

جديده عند تصميم وتحريك الشعار عن طريق استخدام عناصر معينة يعبر فيها عن الابتكار وإظهاره الى المتلقي ، لذا 

يحاول المصصمون المزج بين الصور والنصوص والعناصر لاخرج فكرة مبتكره الى المتلقي ، ومنهم من يستعمل عنصراً 

 لشعار حتى يسهل على المصمم تحريكه بسهولة.واحداً في تصميم ا

فمثلاً عند تصميم شعار لأحد المؤسسات يظهر أمام المتلقي فكرة التصميم فالبعض يقول ناجح وقوي والبعض يقول ضعيف 

ة لذا لابد من ابتكار فكرة جديدة غير مستخدمة من قبل حتى يقتنع المتلقي بفكرة وتبقى في ذهن المتلقي وخاصة عند القدر

 (243ص) (15)على تحريك الشعار بصورة مميزه تختلف عن باقي الأفكار الاخرى .

 

 الخطوات المتبعه لتحريك الشعار :-5

ة \والتي يترتب في عد 3Dوال 2Dهناك العديد من الخطوات المستخدمة والمقترحة لانتاج شعار متحرك ناجح منها ال 

 (668()ص13) –مراحل وهى 

 (: Concept ual art مرحلة الرسوم التخطيطية )  /5-1

تأتي هذه الخطوة بعد عمل العديد من الاسكشات وتحديد الفكرة ليقوم الرسامين برسم تصميمات متعددة لأفكار الشعار بحيث 

راد انشاء شعار يتناسب مع الشركة أو المؤسسة المطلوبة في عدة أفكار من الخيال بما يتوافق مع المؤسسة أو الخدمة الم

 اعلاني .
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 (25(  شعار داخل المكان في أوضاع مختلفة من خيال المصمم.)7صورة )

 

 ( : Modellingالتجسيد ) /5-2

من جميع  Photoshop – illustratorفي هذه المرحلة يتم فيها مرحلة رسم الشعار على البرامج المخصصة لها من ال 

وبالتالي يتم تحديد الشكل  3Dأو طول وعرض وارتفاع  2Dالجهات بعدد من الأفكار من طول وعرض اذا كان شعار 

 (26) والكتلة العامة للشعار مع تصميم الكلمة أو الاسم للشعارات المطلوبة طبقاً لنشاط المؤسسة .

 
 النهائي لها.( يوضح تحديد شكل الشعار والوصول الى الشكل 1خطوة ) 

 

 (: ( Colourالألوان  /5-3

 يوضح الألوان المطلوبة بما يتوافق مع المؤسسة وبما تحملة من مواصفات وملامس خاصة لها تفيد المؤسسة نفسها.

 
 (27)( يوضح تحديد شكل الشعار والوصول الى الشكل النهائي لها. 2خطوة ) 
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 (:(Animateمرحلة التحريك  /5-4

من أهم المراحل التي يقوم المصمم بتحريك الأجزاء المطلوب تحريكها من الشعار وهنا يتطلب الاحترافية في حركات  وهى

الشعار بواقعية تامة كما هو موضح في هذا الشعار وهنا تم تحريك الشعار بإظهار كل حرف بالوان مختلفة الي ان يظهر 

 الشكل النهائي للشعار بشكل مستقر.

 
 (28)( يوضح تحريك الشعار طبقاً لطريقة المطلوبة 8صورة )

 

 ( ( Lightingالإضاءة  /5-5

يتم إدخال الإضاءة على بعض الأجزاء من الشعار لإضفاء الجذابية الى المتلقي على كل عنصر من عناصر الشعار سواء 

 (668()ص13الافترايفيكت. )كلمة أو رمز أو كلاهما كما هو موضح في هذا الشعار بإستخدام برنامج 

 

يتم إدخال الإضاءة الى الاحرف الموضحة أمامنا وتظهر الاضاءه عن طريق إخفاء جميع أجزاء الشعار واظهاره جزء 

 فجزءا الى أن يظهر جميعه

 

 

 (29)( يوضح شكل الإضاءة على أحد الشعارات3خطوة )

 

 (   Cameraالكاميرا )  /5-6

 والتي تتيح الكاميرا الواقعية عند الحركة في الشعار. 3Dروح الحركة للشعار المتحرك وفي البرامج ال  وهى
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 ( ( Renderingمرحلة اخراج العمل بالشكل النهائي  /5-7

را وهى أخر مرحلة من مراحل التصميم في البرامج الثلاثية الابعاد حيث تندمج الإضاءة والمؤثرات البصرية وحركات الكامي

 مع الشعار وهذه المرحلة قد تستغرق وقتاً بسيطاً جدا بحيث يكون واضح ومميز ومثير للانتباه الى المتلقي.

 –لذلك تعتبر المرحلتين الاخريتين من المؤاثرات البصرية والتي تعتبر من عوامل الابهار البصري واللوني والتكوني 

لشعار بإسلوب معين في ظل التطورات التكنولوجية في هذا المجال. والحركة بأنماطها المختلفة دوراً كبير في تصميم ا

 (668()ص13)

 

 إبعاد القيمة الجمالية عند تحريك الشعار :-6

عند تحريك الشعار لابد من الاهتمام بالأسس الجمالية الشكلية والوظيفية المرتبطة بالتحريك لتحقيق الجمال في التصميم 

تشكل المظهر الجمالي وبالتالي تحقق الوظيفة المطلوبة للتصمم وتظهره في صورته النهائية . ويتم تحديد ذلك في  ،لانها

 النقاط الاتيه:

يعتبر الشكل قيمة جمالية كامله نابعة من التنظيم التشكيلي لمكونات الشعار والذي لدية  التحريك كقيمة جمالية شكلية :/6-1

 القدرة على الادراك مما يزيد من القيمة الجمالية حين ينظمها الشكل ويتأكد ذلك في النقاط الاتيه :

 و أول ما ينجذب الية المتلقي.القدرة على جذب وإثارة انتباه المتلقي عند رؤية الحركة في الشعار لان جمال الشكل ه -1

 –وحجم  –وهيئة  –التأكيد على العناصر المكونه لعملية التحريك للشعار والتي تشتمل على عناصر مفهومة من ) لون  -2

 وموضع ( –وزمن  –واتجاة 

 (358()ص14إثراء وابراز القيمة الشكلية الجمالية والحسية لحركة الشعار الى المتلقي .) -3

 

يعتبر الشكل هو جوهر التصميم والذي من خلاله يستطيع المصمم مقروءه(:  –يمة وظيفية ) مرئية التحريك كق /6-2

 تحريكه ويؤدي ذلك الدور من خلال النقاط الاتية:

 إظهار البعد الوظيفي للشعار في حركته من خلال تنظيم الدلاله التعبيرية والوظيفية له. -1

 تحريكها لتوضيح الأهمية النسبية لبقية عناصر الشعار كوظيفة مرئية. الارشاد والتنبية الى عناصر مختارة والمراد -2

 القدرة على تأكيد الصورة الذهنية الملائمة لحركة الشعار عند المتلقي. -3

 التعبير عن مضمون الحركة وربطها بنشاط الشركة مع مراعاة رؤية وجذب المتلقي له كوظيفة مرئية ومقرؤه. -4

 ك والذي يجعله يحقق القيمة الجمالية والوظيفية له .لابد من تحقيق الوحدة والتماس -5

لذا يجب على المصمم معرفة جميع متطلبات الشعار الشكلية والوظيفية والجمالية لضمان نجاح الحركة وإرضاء الحاجة 

 (37-38( )ص4 الجمالية والوظيفية لدى المتلقي .)

 

 الجمالية :فنيات جذب المتلقي للشعار المتحرك لتحقيق القيمة  /6-3

في عالم التصميم أصبح هناك الكثير من المصممين في مجال الدعاية والاعلان ، فهناك كثير من الفنيات التي تزيد من تأثير 

حركة الشعار على المتلقي وهى تحريك الشعار، وبالتالي تحقيق الهدف المرجو من تحريك الشعار ، بهدف توصيلة الى 

 لنظر ومن أهم هذه الفنيات في عالم التحريك  مايلي :المتلقي بصورة جذابة وملفته ل

 التأكد من وجود عنصر جذب عند تحريك الشعار لجذب انتباه المتلقي . -1

 التأكد من أن الحركة ملفتة للمتلقي . -2
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 اختيار وسائل لوضع الشعار المتحرك في أماكن مميزه ومحاولة تجنب أي فوضى عند رؤيتها. -3

 عار أثناء مشاهدة المتلقي والقدرة على تذكرة وتكوين صورة ذهنية .محاولة اثبات نجاح حركة الش -4

 عدم الاكثار من الحركة في الشعار مما يسبب التشويش. -5

 (107()ص7وضوح حركة الشعار مع الكتابة بصوره واضحة ومميزه تجعل المتلقي يتذكرها. ) -6

 

 جازها في الأتي : أهم الخصائص لإنتاج أفكار مبتكرة في تحريك الشعار والتي يمكن اي-7

تعتبر الحركة المبتكرة نشاط عقلي غير مباشر حيث يعتمد في أساسه على الإدراك المبكر للعلاقات الخارجية المحيطه  -1

 به ، 

 يعتمد على قواعد وقوانين معينه والتي تعكس العلاقات والمبادئ للعالم المحيط به.  -2

 الحسية والتي ترجع الى استخدام برامج مخصصة للمصمم. تأتي الفكره الجديده لتحريك الشعار من الخبره -3

ترتبط كلاَ من الفكرة والحركة ارتباطاً واثيقاً فنجد أن الفكرة من العناصر الاساسيه التي من خلالها تبني عليها الحركة  -4

 الابتكارية للشعار.

على طريقة تفكيرة عند الشروع  التفكير في حركة الشعار يعتبر جزء عضوي وظيفي في بنية الشخصية ككل ، وينعكس -5

 (107()ص7في ابتكار الحركات. )

 

 الإجراءات المتبعة عند تحريك الشعار.-8

 فهم طبيعة المؤسسة المراد تحريك شعارها  -1

 الاهتمام بإختيار حركة تهتم في جذب المتلقي لها . -2

 تحديد الأسس والمعايير التي يجب مراعاتها عند تحريك الشعار. -3

 استخدام البرامج المتخصصة للتحريك وقياس مدى رؤية المتلقي وانجذابهم لها . -4

 (161()ص12بناء حلول جديدة للقدرة على تحريك الشعار في أي وقت بهدف رضاء العميل وجذب انتباه المتلقي.) -5

 

 ثانياً : الدراسة التحليلية:

قامت الباحثة بعمل دراسة تحليلية على عدة نماذج عربية واجنبية من الشعارات المتحركة  والتي تحقق فيها القيمة الجمالية 

 لاستخلاص أهم النتائج التي توصلت اليها الباحثة يمكن:

  النموذج التحليلي الأول:

 الوصف النوع

 cbc  (36) الاسم الشعار

 شعار حروفي نوع الشعار

 جميع الفئات الجمهور المستهدف

 (35)1974سبتمبر  سنه تصميم الشعار

 (35كندا ) بلد المنشأ لشعار

 (35بيرتون كرامر) اسم المصمم
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 ثانية 10 مدة حركة الشعار

 اتخذ الشعار الحركة المستقيمة الخطية نوع الحركة

الوسيله المعروض فيها 

 الشعار.
 (30)  قناة تلفزيونية 

 الشعاروصف حركة 

 
 (1اللقطة)

 cbcبداية الشعار المتحرك

والذي يأخذ الحركة الدائرية والذي يتخذ اللون الابيض  cمن الشعار يظهر بداية لحرف  0.01في الثانية 

مصاحبة عند كتابة الحرف واستخدام الموسيقى  الفاتح على الشاشة ذات اللون البنفسجي مع ظهور إضاءه

 التوضيحية عند بداية الحركة.

 
 (2اللقطة)

 cbcالشعار المتحرك لقناة cظهور أجزاء من حرفين 

والذي يأخذ الحركة الدائرية ويظهر في الوضع  cمن الشعار يظهر أجزاء من حرفين  0.01في الثانية 

المائل والذي يتخذ اللون الابيض الفاتح على الشاشة ذات اللون البنفسجي مع ظهور إضاءه على باقي 

 الاحرف واستمرار الموسيقى التوضيحية وثبات لون الخلفية.

 
 (      3اللقطة)

 ظهور جميع أجزاء الشعار  

يظهر الشعار في صورته الكامله في الوضع الافقي وفي حالة من الاستقرار والذي يأخذ  0.03في الثانية 

اللون الابيض الفاتح المصاحب للإضاءه في الجزء العلوي من أحرف الشعار ويبدء الحرف الأول من 

 الشعار للابتعاد قليلاً واستمرار الموسيقى التوضيحية   مع ثبات لون الخلفية .
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 (  4اللقطة)

 ظهور جميع أجزاء الشعار     

تظهر أحرف الشعار في صورته الكامله بالابتعاد عن بعضها البعض وتتخذ وضع  0.03في الثانية 

الاستقرار والذي يأخذ اللون الابيض الفاتح المصاحب للإضاءه في الجزء العلوي من أحرف الشعار 

 الخلفية . واستمرار الموسيقى التوضيحية مع ثبات لون

  
 (  5اللقطة )

 ظهور جميع أجزاء الشعار

تظهر الجملة الاعلانية المصاحبة للشعار ) نبعد .. عشان نقرب(  0.10حتى الثانية  0.04في الثانية 

وتظهر على خط مستقيم وتتخذ وضع الاستقرار والذي يأخذ اللون الابيض الفاتح أيضاً ذو شفافية مع وجود 

 واستمرار الموسيقى التوضيحية مع ثبات لون الخلفية . الإضاءه

إلايجابيات 

المصاحبة لحركة 

 الشعار

يتم دمج كلاً من الموسيقى الموضحه في خلفية الشاشة وشكل العناصر الظاهره مع 

بهدف جذب انتباه المتلقي عند مشاهدة الشعار على شاشة  تغير الألوان والاضاءه

التلفزيون مما يحقق القيمة الجمالية منها الشكلية والوظيفية له عند رؤية الشعار 

 المتحرك.

السلبيات المصاحبة 

 لحركة الشعار

لايوجد سلبيات مما حقق القيمة الجمالية التي تتخذ الوضوح ويرجع ذلك الي الفكر 

 ي التحريك مما اثر على المتلقي بصورة جيدة.الابتكاري ف

 cbc( النموذج التحليلي لشعار  3جدول ) 
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 النموذج التحليلي الثاني/ 

 الوصف النوع

 (31)موكب المومياوات الملكية الاسم الشعار

 شعار أيقونة نصي نوع الشعار

 جميع الفئات الجمهور المستهدف

 -- سنة تصميم الشعار

 (37)مصر المنشأ للشعاربلد 

 (37) كريم مختيجيان  مصمم الشعار

 ثواني 0.05 مدة حركة الشعار

 (21الحركة المركبة العامة  ) نوع الحركة

الوسيله المعروض فيها 

 الشعار.
 (31)قنوات التلفزيون 

 وصف حركة الشعار

 
 (1اللقطة)

 بداية شعار موكب المومياوات الملكية

يظهر شكل الجعران في الوضع الجانبي العلوي المستوحي من العقيدة المصرية القديمة  0.01في الثانية 

والذي يرمز ويعكس دلالات وسمات حضارية قديمة ، والذي يتخذ اللون الذهبي ذات الخلفية الزرقاء مع 

 اءه والموسيقى المصاحبة لها ظهور الاشكال الدائرية في خلفية الشعار والتي تتحرك لجذب الانتباه مع الاض

 
 (2اللقطة)

 ظهور بداية الشعار مع خروج الاجنحة من الاسفل

 ظهور شكل الجعران في الوضع الصحيح مع خروج الاجنحه التي يعرف بالجعران 0.02تستمر في الثانية 

المجنح ، والذي يتخذ اللون الذهبي ذات الخلفية الزرقاء مع ظهور الاشكال الدائرية في خلفية الشعار والتي 

 تتحرك لجذب الانتباه مع الاضاءه والموسيقى المصاحبة لها .

0.01 
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 (  3اللقطة)

 ظهور لأجنحه الجعران

تظهر اجنحة الجعران مع خروج شعاع من اعلى الجعران والذي يتخذ اللون الذهبي ذات  0.03في الثانية 

الخلفية الزرقاء مع ظهور الاشكال الدائرية في خلفية الشعار والتي تتحرك مع اشكال النجمة لجذب الانتباه 

 مع الاضاءه والموسيقى المصاحبة لها .

 
 (  4اللقطة)

 أجزاء الشعارظهور جميع 

تظهر اجنحة الجعران في الوضع الصحيح والذي يتخذ الشكل النصف دائري مع انتشار  0.04في الثانية 

الشعاع والذي يشبه اشعه الشمس والذي يعبر عن الشمس التي تولد من جديد وخروج شعاع من اعلى 

الاشكال الدائرية في خلفية ولكن بدرجة  الجعران والذي يتخذ اللون الذهبي ذات الخلفية الزرقاء مع ظهور

 أقل في اللون مع الاضاءه والموسيقى المصاحبة لها .

 
 (5اللقطة )

 ظهور جميع أجزاء الشعار

تظهر اجنحة الجعران كاملة انتشار الشعاع والذي يشبه اشعه الشمس  0.10حتى الثانية  0.05في الثانية 

والذي يعبر عن الشمس التي تولد من جديد والذي يستقر في حركته مع ظهور الكتابة الخاصة بالشعار 

 باللغتين العربية والأجنبية مع الاضاءه والموسيقى المصاحبة لها .

30.0  

40.0  

50.0  
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ات إلايجابي

المصاحبة لحركة 

 الشعار

يظهر الشعار في صورته النهائية والذي يتميز بالوضوح في حركته مما يجذب انتباه 

المتلقي والذي يحقق القيمة الجمالية ليه مع اختيار اللونين الأزرق الداكن والذهبي 

 المستوحي من العقيدة المصرية القديمه والمكون من الجعران المجنح والشعاع

السلبيات المصاحبة 

 لحركة الشعار
 ظهور الدوائر في خلفية الشعار مما يسبب تشويش للمتلقي عند رؤيته .

 موكب المومياوات الملكية( النموذج التحليلي لشعار  4جدول ) 

 

 النموذج التحليلي الثالث/ 

 الوصف النوع

 (32)قناة النهار الاسم الشعار

 والنصشعار مزيجي بين الرمز  نوع الشعار

 جميع الفئات الجمهور المستهدف

 (38)2011 سنه تصميم الشعار

 )38(مصر بلد المنشأ

 -- مصمم الشعار

 ثواني 5 مدة حركة الشعار

 اتخذ الشعار الحركة الانتقالية المستقيمة نوع الحركة

الوسيله المعروض فيها 

 الشعار.
 قناة التليفزيون

 وصف حركة الشعار

 
 ( 1اللقطة)

 ظهور اول الشعار

تظهر الشاشة الزرقاء مع ظهور اضاءه خفيفة في منتصف الشاشة مع استخدام موسيقى  0.01في الثانية 

 مصاحبة له.

 
 ( 2اللقطة)

 بداية ظهور الشعار

تظهر الشاشة الزرقاء مع ظهور مربع كبير بحجم الشاشة  مع اضاءه خفيفة خلف المربع  0.01في الثانية 

 الشعار في منتصف الشاشة مع استخدام موسيقى مصاحبة له. والذي يمثل شكل
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 ( 3اللقطة)

 ظهور لاسم الشعار

يظهر المربع بالحجم الصغير مع بداية ظهور اسم القناة مع استخدام موسيقى مصاحبة له  0.02في الثانية 

 والاضاءه .

 
 ( 4اللقطة)

 وضوح الاسم مع المربع الذي يتكون به باقي ألشعار

يظهر شعار بالوضوح مع اتخاذ الحركة المستقيمة والاضاءه الموضحه علية للقناة مع  0.02في الثانية 

 استخدام موسيقى مصاحبة له.

 
 ( 5اللقطة)

 وضوح الشعار مع بداية ظهور حرف ن

ية في المربع الموضح على يمين الشعار والذي يظهر بالحركة الدائر نيظهر بداية لحرف  0.03في الثانية 

 والاضاءه الموضحه علية مع استخدام موسيقى مصاحبة له.

 
 ( 6اللقطة)

 وضوح حرف ن

في المربع الموضح على يمين الشعار والذي يظهر بالحركة الدائرية داخل  نيظهر حرف  0.04في الثانية 

 المربع ع استخدام الاضاءه ال علية والموسيقى مصاحبة له.
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 ( 6اللقطة)

 وضوح حرف

داخل الاطار الموضح واسم القناه الوضوح تماماً مع ثبات لون الخلفية  نيظهر حرف  0.05في الثانية 

 والتي تستخدم اللون الأزرق والأبيض للشعار

إلايجابيات المصاحبة لحركة 

 الشعار

يتميز الشعار بالبساطة وسهولة التركيز والقدرة على جذب انتباه لقدرة 

 حقق عند المتلقي القيمة الجمالية له.المتلقي عند رؤيته مما 

السابيات المصاحبة لحركة 

 الشعار
 لا توجد سلبيات فالذي يتميز بالبساطة والوضوح.

 قناة النهار( النموذج التحليلي لشعار 5جدول ) 

 

 قائمة استبيان لتوضيح الإيجابيات والسلبيات المصاحبة لحركة الشعار في النماذج السابق :

 ات المتحركة (متخصصة من الاساتذة في الشعارشريحة )رأي 

 موجة من : الباحثة                                                                  موجة الى : الأساتذة المتخصصين

 فيما يلي عدد من الأسئلة والاستفسارات ، يرجى اختيار الإجابة الأنسب وذلك طبقاً لما هو موضح :

Required 
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بعد الانتهاء من عمل الاستبيان تم حصر النسبة النهائية لتحديد رأي الأساتذة المتخصصين في هذا الإيجابيات والسلبيات في 

 النماذج التي تم تحليلها وكانت كالأتي:

 

 

 

 



 2023 مايوثلاثون                        وال التاسعالعدد  –لمجلد الثامن ا -مجلة العمارة والفنون والعلوم الإنسانية 

464 

 النتائج :

 المتلقي . إن الدراية الشاملة بمعرفة المصمم بحركات الشعار تعزز القيمة الجمالي في خيال  -1

 يجب إختيار حركات مميزة وبسيطة والبعد عن التقليد لتحقيق الهدف المرجو والتي يتفاعل معها المتلقي بشكل فعال. -2

 الحركة هى العنصر الذي يعمل على مساعدة عين المتلقي الى الجذب ناحية الشعار المتحرك أينما ظهر. -3

 ة للمتلقي مما تحقق الهدف المنشود منة وهو جذب الانتباه.الحركة في الشعار يساهم في إظهار صورة بصرية مبتكر -4

 

 التوصيات:

 .في تحريك الشعار لما لها من أهمية ودور كبير في نجاح الشعار  الخطوات والأسس  مراعاة إتباع   -1
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 للمتلقي  
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28- https://www.youtube.com/watch/v=ak0v3xMbqf8 

29- https://www.youtube.com/watch/v=T_gtRo0HwNI- Star Movies.mov. 

30- https://www.youtube.com/Experience Egypt live stream pharaohs Golden parade 

31- https://www.youtube.be/5krovkgm-aw-  .HD - -قناة النهار واصلف

32- https://en.wikipedia.org/wiki/Animation-How an animated cartoon is made.  

33- https://io.hsoub.com/design. 

34- https://www.cbc.ca/radio/day6/coronavirus-impeachment-then-and-now-picard-returns-

fruits-of-the-goop-lab-cbc-logo. 

35- https://www.youtube.com/user/CBCEgypt. 

36- https://www.vetogate.com/Section. 

37- https://www.google.com/search. 
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